








SEHIR BIR BATARYA
OLABILIR MI?

Enerji Depolayan Yapilar,
Akill Sebekeler ve Afetlere
Dayanikli Kentler Uzerine

Ozet: Bu yazi, sehirlerin yalnizca enerji tiiketen yapilar olmaktan cikarak enerji treten,
depolayan ve kriz anlarinda kendi kendine yetebilen sistemlere ddnisme ihtimalini
tartismaktadir. Yapisal batarya kompozitleri, karbon-gimento sUperkapasitorleri, akilli
sebekeler ve daditik enerji depolama teknolojileri birlikte ele alindiginda, gelecegin kentleri
icin yeni bir tasarim ufku ortaya ¢gikmaktadir. Bu donliisiim, yalnizca mihendislik meselesi
degil; afet yonetimi, kent planlamasi, enerji glivenligi ve toplumsal dayaniklilik agisindan
da dnemlidir.

Giris

Modern sehirler, gundelik hayatin goérinmeyen enerji aglari Uzerinde yukselir. Evlerdeki
aydinlatmadan hastanelerdeki yogun bakim Unitelerine, metro hatlarindan haberlesme altyapisina
kadar neredeyse her sistem elektrige baglidir. Bu bagimhlik, normal zamanlarda konfor ve hiz
Uretirken kriz anlarinda ciddi bir kirilganliga dénugur. Blylk bir elektrik kesintisi yasandiginda
sehir bir anda sadece karanliga gémulmez; ayni zamanda ulasim, sagdlik, iletisim ve guvenlik gibi
temel islevlerini de kaybetme riskiyle karsi karsiya kalir. Bu nedenle gelecegin sehirleri Gzerine
dusunurken yalnizca daha yuksek binalari, daha hizli ulasimi ya da daha fazla dijital hizmeti
degil, sehrin enerji karsisindaki dayaniklihdini da tartismak gerekir.

Bu yazinin temel sorusu basit ama dénudstirtcudir: Bir sehir batarya olabilir mi? Buradaki
“batarya” ifadesi, sehrin tek bir dev pil gibi tasarlanmasi anlamina gelmez. Daha ¢ok, sehir
dokusunu olusturan binalarin, yollarin, cephelerin, otoparklarin, elektrikli araglarin ve altyapi
elemanlarinin enerji depolama isleviyle yeniden dusunitlmesi anlamina gelir. Bagka bir ifadeyle,
sehir yalnizca enerjiyi disaridan alan pasif bir tiketici degil; enerjiyi yerinde Ureten, saklayan,
yoneten ve gerektiginde kullanima sunan aktif bir sistem haline gelebilir.

Bu fikir bilim kurguya yakin goériinse de son yillarda enerji depolama teknolojilerinde yasanan
gelismeler sehir dlgeginde yeni ihtimalleri gindeme tasimaktadir. Uluslararasi Enerji Ajansi,
batarya depolamanin gunimizde en hizli buyuyen elektrik teknolojilerinden biri oldugunu;
2025 yilinda diinya genelinde 108 GW yeni batarya depolama kapasitesinin devreye alindigini
belirtmektedir (IEA, 2026a). Bu biyime, yalnizca elektrikli araglar veya blyUk eneriji tesisleriyle
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sinirli degildir. Enerji depolama artik binalarin, ulasim sistemlerinin ve yerel enerji aglarinin da
temel konusu haline gelmektedir.

Enerji Depolamanin Kentler igin Anlami

Sehirlerin enerji sorununu sadece Uretim meselesi olarak gérmek eksik kalir. Glines ve rizgar
gibi yenilenebilir kaynaklarin payi arttikga, enerjinin ne zaman uretildigi ile ne zaman tuketildigi
arasindaki uyumsuzluk daha gorindr hale gelir. Gines paneli 6dle saatlerinde yuksek Uretim
yaparken tlketim aksam saatlerinde artabilir. Rizgar ise her zaman talebin ytkseldigi anda
esmeyebilir. Bu nedenle enerji depolama, yenilenebilir enerjinin sehir hayatina guvenli
bicimde entegre edilmesi igin kritik bir aracgtir. IRENA’nin kentlerde yenilenebilir enerji Gzerine
hazirladigi raporda da enerji depolama sistemleri, elektrikli araclar ve akilli enerji yonetim
sistemleri, yenilenebilir enerjinin kentsel altyapiya uyum saglamasinda temel unsurlar arasinda
gosterilmektedir (IRENA, 2020).

Bu noktada akilli sehir kavraminin da yeniden dusunulmesi gerekir. Bugun akilli sehir denildiginde
¢ogu zaman sensorler, kameralar, veri merkezleri ve dijital uygulamalar akla gelir. Oysa ener;ji
acisindan bakildiginda gercekten akilli sehir, yalnizca veri toplayan sehir degil; enerji akisini
planlayabilen, talep artislarini dengeleyebilen ve olaganiisti durumlarda kendi iginde alternatif
¢ozumler Uretebilen sehirdir. Uluslararasi Enerji Ajansi, batarya depolamanin elektrikli araclar, isi
pompalari ve veri merkezleri gibi yeni yuklerin gtvenli ve ekonomik bicimde sisteme katiimasinda
onemli rol oynayabilecegini vurgulamaktadir (IEA, 2026b). Bu tespit, sehirlerin geleceginde eneriji
depolamanin yardimci bir unsur degil, ana planlama basliklarindan biri olacagini gdstermektedir.

Yapisal Bataryalar: Tek islevli Malzemeden Cok islevli
Malzemeye

“Sehir bir batarya olabilir mi?” sorusunu mimkun kilan en ilging teknolojilerden biri yapisal
batarya kompozitleridir. Geleneksel bataryalar bir cihaza sonradan eklenen ayri pargalar olarak
digunlir. Ornegin bir elektrikli otomobilde batarya, aracin agirhginin énemli bir bdlimuni
olusturan bagimsiz bir bilesendir. Yapisal bataryalarda ise amag, enerji depolama islevini
dogrudan tasiyici malzemenin igine yerlestirmektir. Béylece ayni par¢ga hem yiUk tasir hem de
enerji depolar. Dinya Ekonomik Forumu’nun 2025 yili icin éne c¢ikardigi gelisen teknolojiler
arasinda yapisal batarya kompozitlerini ilk sirada géstermesi, bu alanin gelecekte altyapi, ulasim
ve Urun tasarimini etkileme potansiyelini ortaya koymaktadir (World Economic Forum, 2025).

Bu yaklasimin en giic¢li tarafi, malzemelere yeni bir anlam yiklemesidir. Bugln bir araba kaportasi
¢ogunlukla koruma ve aerodinamik i¢in vardir; bir bina cephesi yalitim, estetik ve dis etkenlerden
korunma iglevi gorur; bir kopri elemani yik tasir. Oysa yapisal batarya fikri, “bir malzeme neden
sadece tek ise yarasin?” sorusunu sorar. Chalmers Teknoloji Universitesi’'nde gelistirilen karbon
fiber temelli yapisal batarya ¢alismalari bu déntisimiin somut érneklerinden biridir. Universitenin
2024’te duyurdugu calismada, karbon fiber kompozitten Uretilen bataryanin hem aliiminyum
kadar rijit olabildigi hem de enerji depolayabildigi belirtiimistir. Arastirmacilar, araglar, ucaklar,
gemiler ve elektronik cihazlarda yik tasiyan pargalarin ayni zamanda enerji depolamasi halinde
toplam agirhgin ve enerji tiketiminin azalabilecegini ifade etmektedir (Chalmers University of
Technology, 2024).

Bu teknolojinin sehirle iligkisi dolayli ama énemlidir. Eger arag¢ gévdeleri, toplu tagima sistemleri,
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kent mobilyalari veya bina elemanlari enerji depolayabilirse enerji depolama kentin belirli
noktalarina sikismis bir altyapi olmaktan ¢ikar. Enerji, sehrin dokusuna yayilir. Bu durum sadece
verimlilik degil, dayaniklihk agisindan da degerlidir. Clinkl merkezi bir sistem arizalandiginda yerel
dizeyde depolanan eneriji, kisa sureli de olsa temel islevlerin strdirtlmesine katki saglayabilir.

Enerji Depolayan Beton Ve Binalarin Yeni Rolu

Sehirlerin bataryaya donismesi fikrinde bir diger dikkat ¢ekici alan enerji depolayabilen beton
ve c¢imento temelli stperkapasitor arastirmalaridir. Beton, modern sehirlerin en yaygin yapi
malzemelerinden biridir. Bu nedenle betonun yalnizca tasiyici bir malzeme degil, ayni zamanda
enerji depolama araci olarak distnulmesi kent 6lgeginde carpici sonuglar dogurabilir. MIT
arastirmacilart 2023 yilinda ¢imento, su ve karbon siyahi kullanarak enerji depolayabilen
bir superkapasitor sistemi gelistirdiklerini duyurmustur. MIT News’te aktarilan calismada bu
malzemenin, guines ve ruzgar gibi kesintili yenilenebilir enerji kaynaklarinin depolanmasina katki
saglayabilecegi belirtimektedir (MIT News, 2023).

Bu yaklasimin carpici yani, olaganistl pahali ya da nadir malzemelerden degil, insanligin
uzun zamandir kullandigi temel yapi malzemelerinden hareket etmesidir. Cimento ve karbon
siyahi gibi yaygin malzemelerle enerji depolayabilen bir yapi eleman Uretilebilirse, gelecekte
binalarin temelleri, duvarlari veya altyapi bilesenleri yalnizca statik tasiyicilar olarak degil, enerji
sisteminin parcalari olarak da degerlendirilebilir. Ayni arastirma hattinda yayimlanan bilimsel
calismalar, karbon-¢imento superkapasitorlerinin 6lgeklenebilir enerji depolama icin arastirildigini
goOstermektedir (Chanut vd., 2023).

Elbette burada dikkatli bir dil kullanmak gerekir. Bugiin sehirlerin tamaminin enerji depolayan
betondan insa edilmesi yakin vadede gergeklesmis bir uygulama degildir. Malzemenin eneriji
yogunlugu, dayanikhligi, maliyeti, glivenligi, Gretim surecleri ve yapi standartlari gibi birgok mesele
hala arastirma konusudur. Ancak bu teknolojilerin degeri, bugtinden tim sorunlari gézmelerinde
degil, sehir tasarimina yeni bir soru kazandirmalarindadir: Bir bina yalnizca iginde yasadigimiz
kapali bir mek&n mi olmalidir, yoksa enerji sisteminin aktif bir par¢gasina mi déntismelidir?

Afetler, Kesintiler Ve Enerji Dayanikliligi

Enerji depolayan sehir fikri ozellikle afet yonetimi agisindan onemlidir. Deprem, sel, firtina,
yangin veya siber saldiri gibi durumlarda ilk etkilenen sistemlerden biri elektrik altyapisidir.
Elektrik kesildiginde yalnizca konutlar degil; hastaneler, su pompalari, baz istasyonlari, trafik
sinyalizasyonu, arama-kurtarma koordinasyonu ve gegici barinma alanlari da etkilenir. Bu nedenle
enerji dayaniklhihdi, modern afet yonetiminin merkezi konularindan biri haline gelmektedir.

Gelecekte bir okul binasinin afet sonrasi gegici barinma merkezi olarak kullanilacagini
disUnelim. Bu binanin ¢atisinda giines panelleri, bodrumunda geleneksel batarya sistemi ve yapi
elemanlarinda disuk 6lcekli enerji depolama kapasitesi bulunursa, sebeke kesildiginde tamamen
pasif bir yapiya dénlismek yerine sinirli da olsa aydinlatma, haberlesme ve temel cihazlar i¢in
enerji saglayabilir. Benzer sekilde bir hastane, yalnizca jeneratére bagll kalmak yerine dagitik
enerji depolama ¢o6zumleriyle desteklenebilir. Bir mahalle, enerji depolama kapasitesi yerel
Olgekte dagitiimigsa kriz aninda “enerji adasi” gibi davranabilir.

Bu senaryo, sehirlerin gelecedinde merkezi sistemlerin ortadan kalkacagi anlamina gelmez.
Tam tersine, merkezi sebekelerin daha akilli, daha esnek ve yerel ¢ézumlerle desteklenmis héle




gelmesi gerektigini gdsterir. Uluslararasi Enerji Ajansi, batarya depolama maliyetlerinin digmesi
ve kurulu kapasitenin artmasiyla birlikte, sebeke esnekliginin ve pik talep yénetiminin gtglendigini
belirtmektedir (IEA, 2026b). Bu veriler, depolamanin artik sadece yedek ¢6zUm degil, eneriji
sisteminin planli bir bilegseni haline geldigini gdstermektedir.

Tiirkiye icin Olasi Bir Tartisma Alani

Turkiye gibi deprem riski yuksek, hizli kentlesen ve enerji talebi artan Ulkeler i¢in bu konu yalnizca
teknolojik merak alani degildir. Kentlesme politikalarinda binalarin guvenligi genellikle tasiyici
sistem, zemin ve yapi denetimi Uzerinden tartisilir. Bu basliklar elbette vazgecilmezdir. Ancak
gelecegin kent dayanikhhgi, yalnizca binanin yikilmamasiyla sinirli gérilemez. Bir bina ayakta
kalsa bile elektrik, su, haberlesme ve ulasim sistemleri ¢okerse sehir islevsiz kalabilir. Bu nedenle
yeni kusak kent planlamasi, yapisal glivenlik ile enerji givenligini birlikte ele almak zorundadir.

Bu baglamda “sehir bir batarya olabilir mi?” sorusu Turkiye igin U¢ dizeyde tartisilabilir.
Birincisi, yeni kamu binalarinda ve kritik altyapilarda yenilenebilir enerji ve depolama ¢ézumlerinin
zorunlu planlama ilkesi haline getiriimesidir. ikincisi, elektrikli araglarin sadece ulagim araci degil,
gerektiginde enerji agina destek verebilecek hareketli depolama birimleri olarak disunulmesidir.
Uclinciisl ise tniversiteler, belediyeler ve teknoloji sirketleri arasinda enerji depolayan malzemeler
konusunda pilot galismalar gelistiriimesidir. Bu pilot calismalar hemen tim sehri dontstirmeyebilir;
ancak okul, hastane, afet toplanma alani veya belediye hizmet binasi gibi 6rneklerle yeni bir
planlama kultarindn baslangicini olusturabilir.

Sinirliliklar Ve Etik Sorular

Her teknolojik vizyon gibi enerji depolayan sehir fikri de elestirel bicimde degerlendirilmelidir.
Oncelikle, enerji depolama kapasitesinin bina ve altyapiya yayillmasi glvenlik standartlarinin
yeniden dusunulmesini gerektirir. Yangin riski, bakim maliyetleri, geri donlisim, malzeme émru,
deprem davranigi ve veri guvenligi gibi konular g6z ardi edilemez. Ayrica bu teknolojilerin sadece
varlikli bélgelerde uygulanmasi, kentler arasindaki esitsizligi artirabilir. Enerji dayanikliligi lks bir
hizmete donusurse, afet anlarinda en kirilgan gruplar yine en buyuk riski tasir.

Bu nedenle sehirlerin bataryaya dénismesi meselesi yalnizca mihendislerin ya da teknoloji
sirketlerinin konusu olmamalidir. Kent plancilari, kamu yoneticileri, mimarlar, sosyologlar,
hukukgular ve vatandaglar da bu tartismanin parcasi olmalidir. Hangi yapilarin ener;ji
depolayacadi, bu enerjinin kime ait olacagi, kriz aninda nasil paylasilacagl ve maliyetin kim
tarafindan karsilanacagi gibi sorular teknik oldugu kadar toplumsal sorulardir.

Sonug

“Sehir bir batarya olabilir mi?” sorusu, ilk bakista gelecege donik iddiali bir teknoloji hayali
gibi goérunebilir. Ancak bu soru, aslinda sehirleri nasil tasarladigimizi yeniden distinmeye ¢agirir.
Buguine kadar sehirleri cogunlukla enerji tiketen buyuk organizmalar olarak goérduk. Yakin
gelecekte ise sehirleri enerji Ureten, depolayan, paylasan ve kriz aninda kendi kendine yetebilen
sistemler olarak tasarlamak mumkuin olabilir.

Yapisal batarya kompozitleri, karbon-¢imento stperkapasitorleri, akilli sebekeler ve dagitik
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enerji depolama ¢odzimleri heniz timuyle olgunlasmis ve yayginlasmis teknolojiler degildir.
Fakat hepsi ayni yonu isaret etmektedir: Gelecegin sehirlerinde eneriji, yalnizca santralden prize
dogru akan tek yonlu bir kaynak olmayacaktir. Eneriji, binalarin i¢inde, yollarin altinda, araclarin
gbvdesinde, mahallelerin yerel aglarinda ve afet merkezlerinin altyapisinda ¢ok daha esnek
bicimde dolasacaktir.

Bu nedenle gelecegin akilli sehri yalnizca internete bagli sehir degildir. Asil akilli sehir, karanlikta
kaldiginda ne yapacagini bilen sehirdir. Bir sehrin gelismisligi belki de yalnizca gékdelenlerinin
yuksekligiyle, yollarinin genisligiyle ya da dijital uygulamalarinin sayisiyla degil; kriz aninda
Is1Igini ne kadar slre koruyabildigiyle ol¢llecektir. Eger sehirler enerjiyi sadece tiketmeyi degil,
saklamayi ve paylasmayi da 6grenirse, kent yasami yalnizca daha teknolojik degil, ayni zamanda
daha dayanikli ve daha insani hale gelebilir.
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WAMW ZEKA CAGINDA

Ozet

Dijitallesme, blyUk veri ve yapay zeka teknolojilerindeki gelismeler ekonomik faaliyetlerin yirutilme
bicimlerini kéklii bigimde déniistirmektedir. Ozellikle platform ekonomisi olarak adlandirilan yeni
ekonomik yapi; Uretici, hizmet saglayici ve tiketicileri dijital platformlar araciligiyla bir araya
getirerek yeni is modellerinin ortaya gikmasina olanak saglamistir. Ancak platform ekonomisinin
gelisimi; veri tekellesmesi, algoritmik yonetim, gelir dagihmindaki esitsizlikler ve glvencesiz
¢alisma gibi gesitli sorunlari da beraberinde getirmistir. Bu ¢alismada dijital ekonominin mevcut
yapisi ve platform kapitalizminin ortaya ¢ikardigi guincel isletmecilik sorunlari incelenmekte, bu
sorunlara alternatif bir yaklasim olarak platform kooperatifciligi modeli degerlendiriimektedir.
Calisma kapsaminda platform kooperatif¢iliginin teorik temelleri, diinyadaki basarili uygulama
ornekleri ve Turkiye agisindan sundugu firsatlar ele alinmaktadir. Sonu¢ olarak platform
kooperatiflerinin; kooperatifgilik ilkelerini dijital caga uyarlayarak daha demokratik, kapsayici ve
surdurulebilir bir isletme modeli olusturma potansiyeline sahip oldugu degerlendiriimektedir.

Anahtar Kelimeler: Kooperatifcilik, Platform Kooperatifleri, Yapay Zeka, Dijital Ekonomi, Platform
Ekonomisi, Algoritmik Yonetim

1. Girig

1844 yilinda ingiltere’nin Rochdale kentinde kurulan Rochdale Onciileri Kooperatifi, modern
kooperatifcilik hareketinin baslangici olarak kabul edilmektedir. Sermayenin belirli kesimlerde
yogunlasmasina karsi ortak mulkiyet, demokratik yonetim ve dayanisma ilkeleri Gizerine kurulan bu
model, zamanla diinyanin birgok Ulkesinde ekonomik ve sosyal kalkinmanin énemli araglarindan
biri haline gelmistir.

GUnimizde dinya yeni bir donlisiim slireci yagsamaktadir. Yapay zeka, biyik veri, bulut bilisim
ve dijital platformlar ekonomik faaliyetlerin temel belirleyicileri haline gelmistir. Uber, Airbnb,
Amazon, Upwork ve Deliveroo gibi platformlar milyonlarca kullaniciy1 ayni dijital ekosistemde
bulusturarak yeni ekonomik iligkiler Uretmektedir. Bu donligsim, literatirde paylasim ekonomisi
(sharing economy) olarak da tanimlanan yeni ekonomik yapinin gelisimini hizlandirmistir
(Sundararajan, 2016). Ancak bu platformlarin yaratti§i ekonomik degerin 6nemli bir kisminin
platform sahipleri tarafindan kontrol edilmesi, ¢alisanlarin karar alma siireglerinden diglanmasi ve
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kullanici verilerinin merkezilesmesi yeni tartismalari beraberinde getirmektedir.

Bu calisma, dijital ekonomide giderek glglenen platform kapitalizmi karsisinda platform
kooperatiflerinin daha demokratik, adil ve surdurilebilir bir alternatif olusturup olusturamayacagi
sorusuna odaklanmaktadir. Bu kapsamda Oncelikle platform ekonomisinin yapisi ve ortaya
cikardigi sorunlar incelenmekte, ardindan platform kooperatifciligi yaklasimi ve gelecekteki
potansiyeli degerlendiriimektedir.

2. Dijital Ekonomi ve Platform Ekonomisinin Yiikselisi

Dijital ekonomi, ekonomik faaliyetlerin veri, ag teknolojileri ve dijital altyapilar Gzerinden
yuritildigi ekonomik yapiyi ifade etmektedir. Ozellikle internet kullaniminin yayginlasmasi ve
mobil teknolojilerin gelismesiyle birlikte dijital ekonomi kiuresel dlgekte blyumus ve yeni igsletme
modellerinin ortaya ¢ikmasini saglamistir.

Nick Srnicek’e gore platformlar, farkli kullanici gruplarini bir araya getiren ve bu gruplar arasindaki
etkilesimlerden ekonomik deger Ureten dijital altyapilardir (Srnicek, 2017). Platform ekonomisinin
basarisi buyulk Ol¢tide ag etkilerine dayanmaktadir. Kullanici sayisi arttikga platformun degeri de
artmakta ve bu durum guic¢li bir 6lgek ekonomisi yaratmaktadir.

Platformlarin temel 6zellikleri su sekilde siralanabilir:
* Ag etkileri sayesinde hizli buyiime,
¢ Veri temelli yonetim,
 Dusuik iglem maliyetleri,
* Kiiresel dlgekte dlceklenebilirlik,
* Yapay zeka destekli karar mekanizmalari,
* Ekosistem igindeki kurallari belirleme giicii.

Bu ozellikler platformlarin kisa strede kiresel Olgekte etkili ekonomik aktorlere dénlismesini
saglamistir.

3. Platform Ekonomisinin Ortaya Cikardigi Guncel Sorunlar
3.1 Veri Tekellesmesi ve Gozetim Kapitalizmi

Shoshana Zuboff, ginimiz dijital ekonomisini “gdézetim kapitalizmi” kavramiyla agiklamaktadir
(Zuboff, 2019). Bu vyaklasimda kullanicilarin gevrim ici davranislari ekonomik degdere
donusturdlmekte ve blyulk teknoloji sirketleri tarafindan kontrol edilmektedir.

Kullanicilarin dijital faaliyetlerinden elde edilen veriler, yalnizca mevcut davraniglari analiz etmek
icin degil, gelecekteki tercihleri 6ngdérmek ve yonlendirmek amaciyla da kullaniimaktadir. Bdylece
veri, ekonomik glcln en dnemli kaynaklarindan biri haline gelmektedir.

3.2 Algoritmik Yonetim
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Platform ekonomisinin belirgin dzelliklerinden biri algoritmik yénetimdir. Calisanlarin performans
degerlendirmeleri, is dagihmlari, Ucretlendirme sistemleri ve gorunurlik dizeyleri codu zaman
algoritmalar tarafindan belirlenmektedir. Bu durum verimlilik saglamakla birlikte seffaflik ve hesap
verebilirlik agisindan édnemli soru isaretleri dogurmaktadir (Srnicek, 2017; Scholz, 2016).

3.3 Guvencesiz Calisma

Gig economy olarak adlandirilan yeni galisma modeli, esnek galisma imkéni sunmasina ragmen
calisanlarin sosyal guvenlik, Ucret istikrari ve is glivencesi agisindan gesitli risklerle karsi karsiya
kalmasina neden olmaktadir (Sundararajan, 2016; Le Lay & Lemozy, 2023).

3.4 Degerin Adil Paylagimi Sorunu

Platformlarda Uretilen ekonomik degerin Onemli bir kismi yatinmcilara ve platform
sahiplerine aktarilirken, degeri Ureten calisanlar ve kullanicilar bu degerden sinirli dlgude
yararlanmaktadir(Srnicek, 2017; Scholz, 2016).

4. Platform Kooperatif¢iligi: Dijital Cagin Kooperatif Modeli

Platform kooperatifciligi, dijital ekonomide ortaya c¢ikan gu¢ yogunlasmasina karsi gelistirilen
alternatif bir drgtitlenme modelidir. Geleneksel platform isletmelerinde mdulkiyet ve karar alma
yetkisi yatirrmcilarda ve platform sahiplerinde toplanirken, platform kooperatiflerinde bu yetki
kullanicilar, galisanlar ve Ureticiler arasinda paylagiimaktadir. Boylece dijital platformlarin
yarattigi ekonomik degerin daha adil dagitiimasi ve karar sureglerinin demokratiklestiriimesi
amagclanmaktadir (Scholz, 2016).

Farkli yazar ve kurumlarin platform kooperatifciligine yaklasimlari soyledir:

1. Trebor Scholz: Yapisal Degisim ve “Umut Dikdortgeni”

Kavramin 6nctisu Scholz, platform kooperatif¢iligini sadece teknik bir ¢o6zim degil, ayni zamanda
kiltirel ve siyasi bir “zihniyet” olarak tanimlar. Scholz’a gére bu model ¢ temel situn lzerine
insa edilmistir:

Teknolojik Kalbin Kopyalanmasi: Uber, Airbnb veya UpWork gibi platformlarin teknolojik
altyapisini kullanmak ancak bu teknolojiyi farkl bir milkiyet modeli ve demokratik degerlerle
calistirmak.

Dayanigsma: Daginik ve bazen anonim olan dijital isgicl arasinda dayanismayi yeniden tesis
ederek, platformlarin sendikalar, sehirler veya cesitli kooperatif bicimleri tarafindan isletilmesini
saglamak.

Degerin Yeniden Tanimlanmasi: Yenilik ve verimliligi sadece kar maksimizasyonu dedil,
toplumsal fayda Uzerinden yeniden kurgulamak. Scholz, bu hareketi dijital ekonomideki sdmuriye
karsi bir “umut dikdértgeni” olarak nitelendirir (Scholz, 2016).

2. John Johnston Birchall: insan Odakli igletmeler

Birchall, kooperatifleri genel olarak “insan odakh isletmeler” (People-Centred Businesses)
olarak tanimlar (Birchall, 2010). Ona goére bu yapilar, yatirimci odakli igletmelerden keskin bir
sekilde aynilir; cinkd mulkiyet ve kontrol, isletmenin faaliyetlerinden dogrudan yararlananlar (son
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kullanicilar, musteriler veya ¢aliganlar) Gzerindedir. Birchall, kooperatiflerin temel 6zelliginin “lye
kontrolii” oldugunu vurgular.

3. Uluslararasi Kooperatifler Birligi (ICA): Demokratik Kontrol ve Degerler

ICA’'nin platform kooperatifciligi icin temel teskil eden tanimi; ortak ekonomik, sosyal ve kulturel
ihtiyaclari karsilamak icin génulli olarak birlesen kisilerin olusturdugu, “birlikte sahip olunan ve
demokratik olarak kontrol edilen” dzerk bir topluluktur. Bu yaklasim; génullt Gyelik, demokratik
Uye kontrolu ve Gyelerin ekonomik katilimi gibi temel ilkelere dayanir (International Cooperative
Alliance [ICA], 2024).

4. Michel Bauwens ve Vasilis Kostakis: A¢ik Kooperatif¢ilik (Open Cooperativism)

Bauwens ve Kostakis, Scholz’un modelini bir adim ileriye tasiyarak “agik kooperatifgilik”
kavramini dnerirler. Onlara gore platform kooperatifleri, sadece kendi Uyelerine fayda saglayan
kapali yapilar olarak kalmamali; “CopyFair” gibi lisanslar araciligiyla hem maddi hem de
manevi “dijital ortakliklar” (digital commons) Gretmelidir. Bu model, yerel Uretimi kiresel bilgi
paylasimiyla birlestirmeyi hedefler (Bauwens & Kostakis, 2014; Papadimitropoulos, 2021).

5. Marisol Sandoval: Girigsimci Aktivizm

Sandoval, platform kooperatif¢iligini “girisimci aktivizm” olarak tanimlayarak elestirel bir
perspektif sunar. Ona gore bu model, sosyal degisimi isletme araciliiyla gerceklestirmeyi dener;
ancak bu durum siyaset ve piyasa, aktivizm ve girisimcilik arasinda surekli bir gerilim yaratir.
Sandoval, kooperatiflerin piyasada hayatta kalmaya calisirken neoliberal “girisimci mantigi”
tarafindan yutulma riskine dikkat cekmektedir (Sandoval, 2020).

6. Stéphane Le Lay ve Fabien Lemozy: Yasayan is (Living Work)

Le Lay ve Lemozy, modele is¢i sagligi ve psikodinamidi agisindan yaklagir. Platform
kooperatifciligini, algoritmalarin “6lii igsine” kargi insanin “yagayan isini” ve 6zerkligini savunma
araci olarak tanimlarlar. Onlara gére bu model, iscilerin is surecleri Uzerinde kolektif olarak karar
vermesini saglayarak, isin yarattigi aciyi (suffering) beceri ve sagliga dénustirme potansiyeline
sahiptir (Le Lay & Lemozy, 2023).

7. Stefano Tortorici: ikili Doga ve Yapisal Zorluklar

Tortorici, platform kooperatiflerinin ikili dogasina vurgu yapar: Bu yapilar ayni anda hem bir
ekonomik varlik hem de sosyo-politik bir projedir. Tortorici’'ye gére en buyuk tanim ve uygulama
zorlugu, radikal politik kimligi korurken piyasadaki finansman ve dlgeklenme sorunlarini (sermaye
muammasi) agsmaktir (Tortorici, 2025).

Ozetle, platform kooperatifciligi bu kaynaklara gére; miilkiyetin demokratiklesmesi, dijital isgi
haklarinin korunmasi ve teknolojinin bir kamu yarari olarak yeniden kazanilmasi ¢abasi olarak
anlatiimaktadir.

5. Diinyadan Basarili Platform Kooperatifi Ornekleri

Bu o6rnekler, platform kooperatif¢iliginin yalnizca teorik bir dneri olmadigini, farkli sektorlerde
ekonomik surdurdlebilirlik saglayabilen uygulanabilir bir model oldugunu géstermektedir (Scholz,
2023)

Stocksy United (Kanada)

Fotografcilarin ortak sahibi oldugu dijital stok fotodraf platformudur. Satis gelirlerinin dnemli




bdlima dogrudan igerik Ureticilerine aktariimakta ve yil sonunda kar paylasimi yapilmaktadir.
Fairmondo (Almanya)

Amazon benzeri bir gevrim i¢i pazar yeri olarak faaliyet géstermekte olup kullanici mulkiyetine
dayali yapisiyla etik ticaret anlayisini desteklemektedir.

Resonate (Almanya)

Muzisyenlerin ve dinleyicilerin ortak sahibi oldugu bir mizik platformudur. “Dinledik¢e sahip ol”
modeliyle sanatcilarin gelirlerini artirmayi amaclamaktadir.

Up&Go (ABD)

Temizlik hizmeti sunan calisanlarin ortak sahibi oldugu dijital platformdur. Platform gelirlerinin
daha buyuk kisminin ¢alisanlara aktariimasini saglamaktadir.

Union Taxi (ABD)

Taksi surlculerinin sahip oldugu ve yonettigi kooperatif modelidir. Platform ekonomisine karsi
calisan merkezli alternatif bir yaklasim sunmaktadir.

Bu ornekler platform kooperatifciliginin yalnizca teorik bir yaklasim olmadigini, farkh sektorlerde
uygulanabilir bir model oldugunu gdstermektedir.

6.Yapay Zeka ve Platform Kooperatiflerinin Gelecegi

Yapay zeké teknolojileri platform ekonomisinin en 6énemli bilesenlerinden biri haline gelmistir.
Talep tahmini, fiyatlandirma, kullanici eslestirme sistemleri ve musteri deneyimi ydnetimi gibi
alanlarda yapay zeka yaygin bicimde kullaniimaktadir.

Platform kooperatifleri agisindan temel soru, bu algoritmalarin ve verilerin kimin kontroliinde
olacagidur.

Web 3.0 teknolojileri, blokzincir uygulamalari ve Merkeziyetsiz Otonom Organizasyonlar (DAO)
platform kooperatifleri agisindan yeni firsatlar sunmaktadir. Bu teknolojiler sayesinde:

¢ Oylama siirecleri daha seffaf hale getirilebilir,

* Veri yonetimi ortak miilkiyet temelinde gergeklestirilebilir,

e Karar alma siiregleri demokratiklestirilebilir,

« Uyeler algoritmalarin kullanim esaslan iizerinde s6z sahibi olabilir.

Bu gelismeler, kooperatif¢ilik ilkelerinin dijital dinyada daha etkin bicimde uygulanmasina katki
saglayabilir.

7. Turkiye Agisindan Degerlendirme

Turkiye, kooperatifcilik alaninda énemli bir tarihsel birikime sahiptir. Tarim satis kooperatifleri,
tarim kredi kooperatifleri, esnaf ve sanatkarlar kredi ve kefalet kooperatifleri, konut yapi
kooperatifleri ve kadin girisimi Uretim ve isletme kooperatifleri Ulke genelinde yaygin bir
érgitlenme agi olusturmaktadir. Uretici birlikleri de kirsal kalkinma ve yerel ekonomik faaliyetlerin
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desteklenmesinde onemli rol tistlenmektedir.

Bununla birlikte dijital ekonomi alaninda faaliyet gosteren platform kooperatiflerinin sayisi oldukca
sinirlidir.

7.1 Dijital Pazar Yeri Kooperatifleri

Tarkiye'de 6zellikle kadin kooperatifleri, tarimsal kalkinma kooperatifleri ve yerel Uretici birlikleri
icin dijital pazar yeri kooperatifleri nemli bir firsat sunmaktadir.

Bu modelde platformun sahibi yatirrmcilar degil, platformu kullanan Ureticiler ve kooperatifler
olacaktir. Bdylece:

* Komisyon maliyetleri azaltilabilir,
* Veriler ortak miilkiyet altinda korunabilir,
* Yapay zeka destekli pazarlama araglarina ortak erigsim saglanabilir,

* Ekonomik deger yerel topluluklarda kalabilir.

7.2 Politika Onerileri
Platform kooperatifciliginin gelisebilmesi igin:
* Kooperatif mevzuatinin dijital ekonomiye uyarlanmasi,
* Teknoloji ve yazilim destek programlarinin olusturulmasi,
« Universite-kooperatif ig birliklerinin gelistiriimesi,
* Yapay zeka ve veri yonetimi egitimlerinin yayginlastiriimasi,
* Yerel yonetimlerin dijital platform girisimlerini desteklemesi

onem tasimaktadir.

8. Sonug¢

Kooperatifgilik hareketi tarih boyunca ekonomik donistmlerin ortaya ¢ikardidi esitsizliklere karsi
alternatif modeller gelistirmistir. Sanayi Devrimi doneminde sermaye yogunlasmasina karsi
ortaya ¢ikan kooperatifler, giinimuzde veri ve algoritma yogunlagsmasinin sekillendirdigi dijital
ekonomide de yeni bir rol Ustlenebilir.

Platform ekonomisinin yarattigi veri tekellesmesi, algoritmik yonetim ve givencesiz calisma
gibi sorunlar karsisinda platform kooperatifleri daha demokratik ve kapsayici bir igsletme modeli
sunmaktadir. Ortak mulkiyet, demokratik yonetim ve adil deder paylasimi ilkeleri dijital cagin
ihtiyacglarina uyarlanarak yeni bir ekonomik yaklagim gelistirmektedir.

Sonug olarak platform kooperatif¢iligi yalnizca alternatif bir isletme modeli degil, ayni zamanda
dijital ekonominin demokratiklesmesine yonelik stratejik bir yaklasim olarak degerlendirilebilir.
Gelecegdin kooperatifleri yalnizca Uretim araclarinin degil, verinin, algoritmalarin ve dijital
platformlarin da ortak sahibi olan yaplilar olarak ortaya ¢ikabilir.
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Zeytin agaci, Eski Ahite gbre zenginlik ve bereketin simgesi olarak degerlendirilmigtir. Tim
kutsal metinlerde zeytin adaci; kutsallik, zenginlik, adalet, saglik, onur, zafer, refah, bilgelik,
akil, arinma ve yeniden dogus gibi insanoglunun din ve ahlak agisindan degerli gérdigu bircok
erdemin ifadesi olmustur. Dort blyk kutsal kitapta gecen zeytinle ilgili olarak, Eski Ahit'te Hazret-i
Nuh ve buyuk sel hikayesinden sz edilmektedir. Bu hikayede, Yaratici insanin yerylzindeki
koétultklerine karsi bir tehdit olarak sel géndermeye karar verirken, Hazret-i Nuh’a gemisine buttin
canlilari almasi gerektigi sdylenmistir. Tufanin sona erdiginde suyun ¢ekilip ¢ekilmedigini kontrol
etmek i¢in glvercin gonderilir ve glvercin zeytin yapragdi ile geri doner. Bu olaydan sonra, zeytin
yaprag! tasiyan guivercin umut ve barisin semboll haline gelirken, tufana direnen zeytin agaci da
OlumsizIugun simgesi olmustur.

Zeytin agacinin bu itibari, mitolojik hikayelerde de yer bulmaktadir. Savasgilar tarafindan korunan
zeytin agaci, M. O. 480’'deki Pers saldirisinda Akropolis ile birlikte yok edilmesine ragmen,
ardindan yikintilar arasinda tekrar filizZienmis ve Yunanistan'in her tarafina yayilmistir. Efsaneye
gore, tim zeytin agaclari bu ilk agagtan turemistir ki bu aga¢ Athena’nin yaratmis oldugu kabul
edilmistir. Hakimler Kitabi’'nda gegen bir masalda, agaclarin kendi aralarinda bir krallari segmek

* Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Yiiksek Lisans Ogrencisi
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icin ilk olarak zeytin agacina bagvurduklarindan bahsedilmektedir. Ancak zeytin agaci, sahip
oldugu kutsal yagi birakarak ayrilmayi reddeder. Atina’nin kurulusunda, Poseidon ile Athena
arasindaki yarismada Athena mizragini yere vurmasiyla zeytin agacini yaratmigtir. Bu sembolik
hikaye, savasin simgesi olan ata karsi barisin simgesi zeytin agacinin Ustlnligunu dile getirerek,
insanlar arasinda barigin savasin en dogru yoldan daha degerli oldugunu vurgulamaktadir.

Zeytin agaci, Eski Misir'da da kutsal sayilmistir. Firavun lll. Ramses, Gines Tanrisi Ra'ya
aydinlatmanin semboll olarak zeytin dallari sunmustur. Misir'da, kandilleri aydinlatmak igin
Ozel zeytinlikler kurulmustur. Firavun Tutankamon’un, zeytin dallarindan yapilmis bir adalet taci
taktigina ve evlilik tanricasi Isis’in Misirlilara zeytin yetistirmeyi égrettigine dair inanclar vardr.
Eski Anadolu uygarliklarindan biri olan Hititler'in de zeytin yetistirdigi bilinmekte olup, arkeolojik
buluntular ve eski belgeler zeytinyadi Uretiminin oldugunu gostermektedir. Bir Hitit belgesinde,
zeytin Tanrica ile Hatti halki arasindaki iliskileri kuvvetlendiren bir metafor olarak gegmektedir ve
zeytinin 6z olan yag gibi, tanriganin da insanlari kalbinde barindirmasi temenni edilmistir.

Zeytin agaci (Olea europaea L. ), 6zellikle Akdeniz havzasinda, insanlik tarihinin ve kiltirinin en
eski sembollerinden biri olarak degerlendiriimektedir. Arkeolojik veriler ve tarihi bulgular, zeytinin
ilk olarak Anadolu ve cevresinde olustugunu ve sonrasinda Akdeniz havzasi araciligiyla tim
dinyaya yayildigini gdstermektedir.

Zeytingiller (Oleaceae) ailesine mensup olan bu adacin, kuraklik kosullarina dayanikli yapisi ve
uzun émrd ile taninan en belirgin bitkilerden biri oldugu bilinir. Antik dénemlerden bugline zeytin
ve zeytinyagi, yalnizca bir gida kaynagi degil, ayrica sosyoekonomik, dinsel ve kiltirel bir miras
olarak 6énemli bir yer tutmaktadir.

Literatrde, zeytinin Yunanistan ve Ege adalarinin ¢ok dncesinde Anadolu’da yetistirildigi ve
buradan deniz yolu ile tim dinyaya yayildidi genis kabul gbren bir gorustir. Zeytinin tarihi
serlvenine baktigimizda ise Anadolu’nun, bu bitkinin kiltire alinmasinda énemli bir rol oynadigi
acikca gorulmektedir.

Zeytin agaci hakkinda bilinen en eski veriler, Ege Denizi’'ndeki Santorini Adasi’nda bulunan 39 bin
yilhk yaprak fosillerine dayanmaktadir.

Arkeolojik veriler, zeytinin kokeninin Giiney On Asya ve Dogu Akdeniz bélgesi oldugunu
gOstermektedir. Hitit yazitlar ve kazi calismalari, Anadolu’daki zeytin ve zeytinyadinin ekonomik
ve dini agidan ne kadar 6nemli oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Kilikya’daki arkeolojik kalintilar, bu bdlgenin antik ddnemlerden bu yana Akdeniz zeytinciliginin
Onemli merkezlerinden biri oldugunu kanitlamaktadir.

Mersin Yumuktepe gibi yerlerde bulunan en eski zeyin agaclarina dair kalintilar, bolgenin zeytinle
olan derin bagini yansitmaktadir. Zeytinyagi, sadece ticari bir Griin degil, ayni zamanda dini
ritiellerde ve kutsal térenlerde vazgecilmez bir unsur olarak gortlmustar.

Zeytincilik, Bati Anadolu’da tarimsal Gretimin temelini olusturmus ve bu Uriin Akdeniz deniz ticareti
ile Avrupa ve Orta Dogu’ya ihrag edilmistir. Roma dénemindeki tarim tekniklerindeki ilerlemelerle
birlikte zeytinyagi Uretiminde standartlagsma saglanmig ve tesislesme artmigtir.

GunUmuzde kiresel gevre sorunlari ve dogal felaketler, givenlik anlayisina yeni bir boyut
ekleyerek surdurulebilirligin dnemini artirmistir.

Birlesmis Milletler’in belirledigi 17 Surduarilebilir Kalkinma Amaci ile Avrupa Birligi'nin Yesil
Mutabakati gibi politikalar, tarimsal kaynaklarin korunmasini zorunlu hale getirmektedir. Zeytinin
ekosistem ve kulturel strdurdlebilirlik agisindan sagladigi baslica katkilar sunlardir:
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* Erozyon Onleme: Kurak ve egimli arazilerde giiglii kdk sistemi sayesinde topradi korur,
¢ollesmeyi ve erozyonu onler.

* Gastronomi ve Kiiltiir Turizmi: Antik zeytin Uretim alanlarini korumak ve bunlari turizme
kazandirmak, bélgeye ekonomik bir hareketlilik sunmakta ve kirsal turizmi tesvik etmektedir.

* Tuketim Davraniglari ve Saghk: Akdeniz diyeti icerisinde yer bulan zeytinyagi, yiksek
biyolojik degeri ile fonksiyonel gida pazarinda 6nem tasimaktadir. Zeytin, oleik asit,
oleuropein ve gucli antioksidan bilesikleri ile kalp hastaliklarini énlemeye yardimci
olmaktadir. Turkiye, zeytinyadi Uretiminde dnde gelen Ulkelerden biri olmasina karsin,
kisi basina tuketim miktari diger Akdeniz Ulkelerine gore dusuUktur. Bu sebeple zeytinyagi
kdltirindn yayginlastiriimasi ve yerli tiketimin artiriimasi surdarulebilir tarim politikalari
icin 6nem arz etmektedir.

Sonug olarak; yuzyillar boyunca barisi, bereketi, refahi ve 6limsuizligu simgeleyen zeytin ve
zeytinyagi, besin degeri kazanmasindan 6nce pek ¢ok medeniyette dini térenler, arinma ve
kutsama gibi gesitli alanlarda kullaniimigtir. Anavatani Hatay ve Glineydodu Anadolu olan zeytin,
Ege ve Yunanistan’dan dnce Anadolu’da bulundugu ve deniz ticareti ile yayildigi bilinmektedir.
Yapilan arkeolojik ¢calismalar, Kilikya bdlgesinde binlerce yildir zeytin ve zeytinyagi uretildigini
kanitlamistir. Zeytin ve zeytinyadi uretimi, tarih boyunca Anadolu’dan dinya geneline yayilan
bir kiltirel mirastir. Antik dénemlerden bugiine kadar insanlarin hayatinda buyuk bir yer edinen
bu bitki, hem kultirel hem de ¢evresel surduruilebilirlik agisindan korunmasi gereken stratejik
bir deger tagimaktadir. Turkiye’de zeytin agaclarinin korunmasi ve bu kilttirel mirasin gelecege
aktariimasi son derece 6nemlidir.

Tarkiye, zeytin ve zeytinyadi Uretiminde dinya siralamasinda énemli bir konumda olmasina
ragmen, sahip oldugu tarihi zenginliklerin sadece kuglik bir kismi gun yuzine c¢ikartilabilmigtir.
Bu nedenle, zeytin ve zeytinyagi Uretim alanindaki kazi ve arastirmalarin desteklenmesi, antik
Uretim tesislerinin restore edilerek arkeoloji ve gastronomi turizmine kazandirilmasi buyudk bir
onem tasimaktadir.
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Sosyal medya, yasami daha kolay hale getiren, kisi igcin eglenceli bir ara¢ olabilir. Bireyler,
zamanlarinin blyik ¢ogunlugunda sosyal medyada kendilerini daha iyi ifade ederler. Her sosyal
medya kullanicisinin sosyal medya bagimlisi oldugunu sdylemek dogru olmayacaktir.

GUnudmzin en blylk sorunlarindan biri olan sosyal medya bagimliligi, insanlarin sosyal medya
platformlarini kontrolsiiz ve asiri derecede kullanmasi sonucunda, gundelik hayati olumsuz
yonde etkilemesine sebebiyet veren durumdur. Sosyal medya badimlisi bir insanin sosyal
iliskileri, egitim ve is hayatlarinda aksakliklara, fiziksel ve psikolojik problemlerin yasamasina
sebep olabilir. Instagram’da 6zellikle begeni, takip, yorum ve paylasim gibi etkilesimlerin, insanda
dopamin hormonunun salgilanmasiyla 6dul mekanizmasini harekete gecirmesi, sosyal medya
bagimliiginin temelini olusturan faktorlerden birisi olarak karsimiza cikar. ilaveten, insan sosyal
medya uygulamasi kullanirken, sirekli ¢gevrimigi (online) olma zorunda kalmasini hissetmesi,
kisiyi yalnizhda surukleyebilecedi gibi sosyal yasamini olumsuz ydnde etkileyecektir.

Sosyal medya bagimlisi bir insanda gortlebilecek birtakim belirtileri asagidaki gibi maddeler
halinde siralamamiz mimkuin olacaktir.

* Sosyal medyayi bir tiirlii birakamamak.

e Sosyal medyayi kullanan bireyin olumlu veya olumsuz yorumlardan fazlasiyla
etkilenmesi.

¢ Bireyin giinliik yagsaminda yasadigi her seyi sosyal medyada paylagsmayi istemesi.

e Bireyin sosyal medya kullanmadigi zamanlarda kendisini huzursuz, sinirli ve
endiseli hissetmesi.

* Bireyin sosyal medya kullandigi esnada zamanin nasil gegtigini anlamamasi.
* Bireyin sosyal medya uygulamalarini kullandigini diger kisilerden gizlemesi.

¢ Giin igerisinde bireyin sosyal medya uygulamalarina girerek sosyal medyayi siirekli
olarak kontrol etmesi.

¢ Bireyin sosyal medyayi kullandigi zamanlarda kendisini daha iyi ve daha mutlu
hissetmesi.

* Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Yiiksek Lisan Ogrencisi
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Sosyal medyanin birey Uzerindeki faydalarini asagdidaki gibi maddeler halinde siralamamiz
mumkin olacaktir.

* Sosyal medya, insanlara eglence ve hobi gibi imkanlari saglamaktadir.
» Sosyal medya, insanlara kariyer ve is firsatlarini saglamaktadir.

* Sosyal medya, giindelik yasamdaki toplumsal olaylar hakkinda farkindalik
olusturmayi saglamaktadir.

* Sosyal medya, insanlara egitim imkani saglamaktadir. Uzaktan egitim ve birgok
kaynaklardan insanlarin faydalanmasini saglamaktadir.

* Sosyal medya, giinliik yasamimizda yasanan olaylar hakkinda bilgi almamizi
saglamaktadir. Giincel haberleri takip ederek lilkede ve diinyadaki gelismelerden
haberdar olmamiza imkan vermektedir.

* Sosyal medya, ailesi ve arkadaslariyla iletisim kurmakta zorlanan, uzak sehirlerde
ikamet eden insanlara bu iletisim kolayligini saglamaktadir.

» Sosyalmedya, insanlararasindakiiligkileridahafazla giiclendirmesini saglamaktadir.

Sosyal medyanin birey Uzerindeki zararlarini asagidaki gibi maddeler halinde siralamamiz
mumkin olacaktir.

¢ Sosyal medya, sosyal anksiyeteye sebebiyet verebilir.
» Sosyal medya kullanan bireylerin kisisel bilgileri ¢calinabilir.

e Sosyal medya, bireyin is ve egitim hayatinda olumsuzluklara yol agabilir. Sosyal
medyayl merkeze oturtan birey, is ve okul hayatinda basarisiz olmasina sebep
olabilir.

* Sosyal medya, insanlar arasindaki sosyal iligkilerin zedelenmesine sebebiyet
verebilir. Sosyal medya bagimlisi birey, aile ve arkadas cevresiyle olan iletigimi
olumsuz yonde etkilenebilir.

* Depresyon, kaygi, yalnizlik gibi sorunlara yol acabilir.
* Sosyal medya, bireyin uyku problemleri yagamasina sebebiyet verebilir.

* Sosyal medyayi kullanan bireyin, baska insanlarin hayatlari, iliskileri, mutluluklari
ve elde ettigi basarilari gérmesiyle, yetersizlik duygusu ve kiskangliklar meydana
getirebilir. Bireyin kendini baska insanlarla kiyaslamasi mutsuz olmasina neden olur.

* Sosyal medya, bel ve sirt agrilarina sebep olmakta, géz hastaliklarina da yol

acabilmektedir. Ayrica bireyi sedanter yasama tesvik ederek obezite, diyabet ve kalp
rahatsizliklarina sebebiyet verebilir.

Sosyal medya badimhsi bir insan, uyku bozukluklari, anksiyete, depresyon gibi birtakim
rahatsizliklara sebebiyet verebilir. Bu durumun Ustesinden gelinmesi icin dijital detoks yapmak,
farkindalik gelistirmek ve eger gerekirse profesyonel destek almak énemlidir. Sosyal medyayi
bagimli bir sekilde kullanmamak, gerektigi sekilde dozunda kullanmak, insanin bu tlr sorunlarin
yasamasinin onune gegebilir.




Sosyal medya bagimhhiginin édnlenmesi igin asagidaki yollarin izlenmesi gerekmektedir.

1.Sosyal medya bagimlisi birey, telefonundan veya tabletinden sosyal medya
uygulamalarini silmelidir.

2.Sosyal medya bagimlisi birey, telefonunda veya tabletinde gecirdigi ekran siiresini
kontrol etmeli ve sosyal medya uygulamasini belirli kisitlamalar dahilinde

kullanmalidir.

3.Sosyal medya bagimlisi birey, kendisine baska hobiler edinmelidir. Sosyal medyayi
kullanmadigi durumlarda kendisini mutsuz ve depresif hissetmemesi igin kendine
ugrasilar edinmelidir.

4.Sosyal medya bagimlisi bireyin sosyal medyadan uzak durabilmesi i¢in profesyonel
bir destek alabilir. Sosyal medya bagimlisi bireyin, sosyal medyayi birakmasi kendisi
icin cok zor olabilir. Profesyonel kisilerden destek alarak bu sorunun listesinden

gelinebilir.

5.Gune baslarken sosyal medya uygulamalarina bakilmamali, gazete okumak,
yuriilyis yapmak vb. aktivitelere yonelinmelidir.

6.Ayrica sosyal medyadan gelen mesaj vb. bildirimleri sessize almak faydal olabilir.

Ozetle, ginimiizde siklikla kullanilan sosyal medya uygulamalari insanlar arasinda iletigimi
glglendirdigi gibi glincel haberleri takip etmemiz gibi pek ¢ok faydah taraflari bulunmaktadir.
Sosyal medya, dogru kullanildidinda, faydali bir arag olarak karsimiza gikmakta; fakat dogru
kullanilmayip asiriya kacildiginda ise bir gesit bagimlilik halini almaktadir. Sosyal medya
bagimliligi, bireyi birgok olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Sosyal medya bagimlisi insanin, bu
bagimhliktan kurtulmasi icin birtakim dnlemler almasi gerekmektedir.

Dogru kullanildiginda sosyal medya faydali, fazlaya kacgildiginda sosyal medya zararh
olabilmektedir. Az karar, ¢codu zarar.




Reklamlar, icine dogdugumuz toplumun geleneksel rollerini ve degerlerini farkl kurgularla yeniden
Uretmeyi secer (Dumanli, 2011). Bu reklamlar sayesinde izleyiciler kendi hayatlarindan bir seyler
bulur ve karsilastiklari tanidik roller ile hayat tarzlari sunulan kurguyu kolayca benimsemelerini
saglar. Bireylerin tarihsel slirecte benimsedigi toplumsal cinsiyet rolleri, énemli bir kitle iletisim
unsuru olan reklamlar araciligiyla yeniden Uretilmekte ve glclendiriimektedir (Ifezue, 2010).
Reklamlarda kadin ve erkede yuklenen roller, toplumsal cinsiyet kaliplarinin beslenmesinde
oldukca etkilidir (Unalan ve Sesen, 2020). Bu baglamda reklamin yalnizca ticari degil, ayni
zamanda kiilturel bir islev Ustlendigi sdylenebilir.

Cinsiyet bireylerin dogustan sahip olduklari genetik, biyolojik ve fiziksel o6zellikler olarak
tanimlanmaktadir (Marshall, 1999). Toplumsal cinsiyet ise bu biyolojik temelin 6tesine gecer.
Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkeklerin sosyal yapi igindeki rol ve sorumluluklariyla bigimlenir. Bu
yonuyle farkli toplumlara veya dénemlere gore degiskenlik gosterebilir ve ¢evresini de donistirme
gulcine sahiptir (European Communities, 2006; WHO, 1998). Cinsiyet biyolojik bir kavram iken
toplumsal cinsiyet psikolojik ve kiltirel bir kavramdir (Oakley, 1985). Yani cinsiyet dogal bir
olusumdur, toplumsal cinsiyet ise toplum tarafindan olusturulmustur. Bu cinsiyet ve toplumsal
cinsiyet arasindaki en temel farktir.

Toplumsal cinsiyet rolleri, kadinlar ve erkekler arasinda geleneksel olarak kabul edilen rolleri
ifade eder ve toplumda kadinlar ve erkekler i¢in uygun goérilen kigilik 6zellikleri ve davraniglar
icerir (D6kmen, 2010). Bu farklilik hem davranigsal beklentileri hem de bireylerin kendilerini nasil
algiladigini ve toplumsal alanda nasil konumlandigini da dogrudan etkiler. Toplum tarafindan
olusturulan bu roller ve sorumluluklar kadin ve erkekler igin farkhlik géstermektedir. Kadinlara
atfedilen davranislar kadinsi (feminen) ve erkeklere atfedilen davraniglar ise erkeksi (maskulen)
cinsiyet rolleri olarak tanimlanmaktadir (Rice, 1996).

Toplumsal cinsiyet rolleri, kadin ve erkek icin geleneksel ve esitlik¢i olmak Uzere iki kategoriye
ayrilabilir. Geleneksel rolleri benimseyen toplumlarin erkege yukledigi cinsiyet rolleri ile “erkek”
genellikle eve ekonomik destek saglayan, ev halkinin barinma ve beslenme ihtiyaclarini
karsilamakla sorumluyken, kadina yuklenen cinsiyet rolleri ile “kadin” evin i¢ dizeninden sorumlu
ve hane halkinin duygusal ihtiyaglarini karsilamakla aktif rol Ustlenir (Cebeci, 2021). Esitlikgi
rolleri benimseyen toplumlarda ise, hem kadinlar hem de erkekler aile igcinde, meslek hayatinda,
evlilikte, sosyal ve egitim alanlarinda sorumluluklar esit bir sekilde paylasirlar (D6kmen, 2010).

* Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Yiiksek Lisan Ogrencisi
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Hangi rol anlayisinin benimsenecegdi blyuk 6l¢lide toplumun sosyoekonomik yapisina, kilturel
degerlerine ve tarihsel birikimine baghdir.

Bu rollerin reklam diinyasina yansimasi da dikkat ¢cekmektedir. Bazi markalar ev iglerinde
erkek figirina ya da is hayatinda kadin figlirini 6ne c¢ikararak izleyicilere geleneksel kaliplari
aynen sunmaktadir. Turkiye'de ve diinyada yayinlanan gida, temizlik ve kisisel bakim Grinleri
reklamlarinin buytk ¢ogunlugunda kadin figur ev icinde konumlandirilir. Deterjan reklamlarinda
mutfakta sunulan kadin, bebek Urlnlerinde ¢ocuguna bakan anne ve kozmetik sektériindeki
kusursuz beden imaji bu kategorinin en yaygin kaliplarini olusturur (Biistan,2015). Kadinin
mutlulugu neredeyse istisnasiz bigimde ev icgi basariya ya da estetik standartlara baglanir.

Otomotiv, teknoloji, finans ve spor reklamlarinda ise erkek figiri egemendir. Erkek karar veren,
ydneten ve hizlanan kisidir. Arabanin direksiyonu, sirketin kdse ofisi, bilgisayar ekrani reklamlarda
erkegin mekanlari olarak sunulur. Ornegin Tirkiye'deki pek ¢ok banka ve sigorta reklaminda,
“aileyi koruyan” ve “gelecegi gilivence altina alan” figlr neredeyse her zaman erkektir. Bu
durum erkegi sadece ekonomik bir gli¢ olarak tanimlarken, onun duygusal veya bakim veren
yénunu tamamen goérinmez kilar. Kirilganlk, duygusallik ya da ev i¢i sorumluluk erkeklikle
neredeyse hi¢ bir araya getirilmez. Bu durum, erkege yalnizca guglu ve yetkin gérinmek kalibini
dayatir.

Buna paralel olarak, bazi otomobil reklamlarinda hem kadin hem erkek karakterlere birlikte
yer verilerek kadin figiriiniin arabalar konusunda bilgisiz oldugu imaji gizilmektedir. Ornegin,
Volkswagen'in Turkiye’de ¢ekilen bir reklami, kadinlara yonelik cinsiyetci kaliplari agikga
barindirmaktadir. Satig gorevlisi bir ¢ifte arabanin 6zelliklerini anlatirken, teknik detaylardan
etkilenen erkek durumu éver. Kadin sagkinlikla, “Bravo, nasil yapmiglar ya! Tam istedigim
tonda maviyi bulmuslar!” der. Burada, kadinin arabalarin teknik donanimindan hi¢ anlamadigi
mesaji verilir. Kadin, otomobilin mekanik 6zellikleriyle ilgilenmeyen, sadece rengine ve dis
gOrunusune odaklanan bir figur olarak sunulmaktadir. Basit bir reklam klisesinden ibaret olmayan
bu sahne, kadinin teknik bilgiden uzak ve sadece dis goriinige odaklanan yuzeysel bir tuketici
oldugu algisini izleyicinin zihnine sessizce isler.

Bu reklamlarin yani sira, toplumsal cinsiyet rollerine yonelik alginin dedismesiyle birlikte reklam
icerikleri de doénusime ugramistir. Bu dénusim sa¢ bakim markasi olan Elidor reklaminda
gorilmektedir. Reklam, kadinlarin maruz kaldidi toplumsal baskiyi ve denetimi “g6z”, “konusan
agiz” ve “El Alem Ne Der?” simgeleriyle anlatir. ilk sahnelerde erkek kardesinden gekinen ve
babasindan onay bekleyen bir gen¢ kadin, digslanmamak adina dévmesini ve pembe saglarini
gizleyen bir baskasi, kuaforde tek tiplestirilen kadinlar ve “Kizdan pilot olmaz” denilerek
engellenen bir kadin pilot Uzerinden ataerkil gbzetim ve mesleki ayrimcilik gozler dnlne serilir.

Bir genc¢ kadinin “El Alem” afiglerini yirtmasiyla reklamin yonu degisir ve kadinlar baskiyi temsil
eden simgeleri s6klp atar. Elidor, kadinlarin giyimlerine, bedenlerine ve kariyerlerine miidahale
eden bu geleneksel yapiyi elestirirken, kendisini kadinlarin 6zgtirlesme mucadelesini ve cesaretini
destekleyen bir marka olarak konumlandirir (Ugiimii-Aktas, 2018).

Bosch beyaz esya reklami, aydinlik bir mutfakta yemek yapan ve gercek hayatta da baba-ogul
olan iki karakterin tatli rekabetiyle baslar. ikilinin evin annesine dogum giinii siirprizi hazirladigi,
ogulun “Annem ¢ok sansli kadin baba” s6zl ve pastaya yapilan yakin ¢ekimle anlasilir. Reklam
boyunca anne figurl ekranda hi¢ goériinmez. Mutfakta erkeklerin aktif olarak gosteriimesi ve beyaz
esya reklamlarindaki tipik kadin imajina yer verilmemesi, bu igerigin geleneksel toplumsal cinsiyet
kalipyargilarina basvurmadigini gostermektedir (Basfirinci ve digerleri, 2018).

FilliBoya’'nin “Kadin Ustalar” projesiigin hazirlanan reklam, gamasir asan 31 yasindaki Trabzonlu
Hatice Hanim’in hikayesiyle baslar. Kigukligunden beri futbol oynadigini, yazlari findik ve patates
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topladigini anlatan Hatice Hanim reklam boyunca pazarda alisveris yaparken, ev temizlerken ve
son sahnelerde bir boya ustasi olarak galigirken ekrana gelir. Kadin ve erkek arasinda meslek
ayrimi dahil higbir ayrimin olmamasi gerektigi mesajini veren bu reklam, toplumda kaniksanmis
toplumsal cinsiyet kaliplarini yikmayi amaclamaktadir (Basfirinci ve digerleri, 2018).

Reklamlar, toplumsal cinsiyet rollerini sadece yansitmakla kalmayip onlari inga eder ve pekistirir.
Deterjan reklamlarindaki kadin figliri, otomobil reklamlarindaki erkek imaji veya Volkswagen
ornegindeki “renk” esprisi siradan birer senaryo tercihi olmanin 6tesindedir. Her biri, toplumun
cinsiyet rollerini gorsel bir dile doken ve izleyicinin zihnine isleyen bir kurgunun pargasidir. Son
yillarda bazi markalar bu kaliplari sorgulasa da bu donliisiim hentz ytizeysel kalmaktadir. Gergek
degisim reklam ajanslarinda cesitlilik isteyen bir sektorle, elestirel bakan izleyicilerle ve sahnede
kimin oldugunu sorgulayan bir toplumla mimkindur. Sahnede kimin goriindiigi sorusu aslinda
toplumun kendi aynasidir ve bu soruyu sormaktan vazgegmedikge cevaplar da degismeye devam
edecektir.
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Kooperatif Postasi

Karinca,

ENFLASYON
NEDIR?

Subat 1951, sayi: 170, s. 16-17.

Yazan: Gilbert BLOCH
Ceviren: Harun PASTANOGLU

“Enflasyon” artik beylik bir tabir olmustur. Hakikatte neyi ifade ediyor? Onu arastiran
yok. Filhakika, bugun bir gazete veya dergiyi agip ta “enflasyon” kelimesiyle karsilasmak
adeta, imkansiz gibi bir sey olmustur.

Fiyatla, yuksekligi ile enflasyonu ayni gorenler hayli goktur. Bu diistince aslinda yanlis da
degildir, fakat bu, enflasyonun kaynagini degil, belki neticesini izah olur.

Her gesit enflasyonun membai, muayyen bir iktisat icinde sarf edilmege ayrilan meblagin
hacmi ile elde mevcut (disponibl) mallarin - hizmetler dahil hacmi arasinda husule
gelen bir muvazenesizlige dayanir. Onun igin, bdyle bir vaziyetten ortaya c¢ikan fiyatlar
yuksekligi, mallarin hacminin bu mallari elde etmek igin ayrilan para hacmine intibakinin
bir denemesi gibi gérinur. Muvazenesizligin kaynadi muhakkak fazla bir masraf siskinligi
yahut pazara arz edilen mallarin hacminde bir darlik Filhakika, mihim olan, unsurlardan
her birinin mutlak degismeleri degil, fakat nispi degismelidir. Bu para hacminin piyasaya
arz edilen mallarin artisindan daha suratli bir tempo ile teneffus etmesi bir enflasyonu
dogurabilecegi gibi, mustehlikler emrindeki mal ve hizmetler kaynaginin masraflari
hacminin azalmasindan daha kuvvetli bir tenezzll kaydetmesi de enflasyonu tahrikten
geri durmaz.

Bununla beraber, masraflar hacmi ile disponibl mal ve hizmetler hacmi arasindaki
muvazenenin bozulmasinin bir enflasyon sebebi oldugu faraziyesi kabul edildi mi, bu iki
unsur arasindaki minasebetleri bir muadelenin iki tarafi arasinda mevcut miinasebetlere
benzetmemekte yerinde olur. Clinklu insan midahalesiyle bir kat daha giriftlesen iktisadi
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realiteler sert cidarli basit bir formule icra edilemezler.

Milli pazardaki disponibl mallarin miktari milli istihsal (bu kelimeyi en genis manasinda
alirsak) demek degildir. Filhakika, disponibl mallarin hacmini bulabilmek igin, istihsalden
ihracati ¢cikarmak, ithalati ilave etmek lazimdir. Bundan baska, hatta tesiri cok defa
blylk olan tesekkil veya tasfiye halindeki stoklar da géz o6ntnde tutulmalidir. Diger
taraftan, pazarda emre hazir mallarin heyeti umumiyesinden s6z edilince, bdyle bir
mal kutlesinin unsurlarinin gesitli olmasi sebebiyle hepsine ayni ehemmiyeti vermenin
imkansiz oldugunu unutmak haksizlik olur. Hatta yek(Qn kiymet, yani arz edilen butin
mallarin satis fiyatlarinin toplami degismeyecek sekilde muhtelif sahalarda kaydedilen
tahavvdller birbirlerini dogrudan dogruya telafi etmis olsalar dahi, vaziyetin higbir
degisiklik gostermedigi iddia edilemez. Mesel3, istinlak maddeleri arzinda goérulen bir
tenezzul bu azalma baska mal veya hizmetler istihsalinin artmasi sebebiyle telafi edilse
bile, enflasyon sebebidir.

Kullandigimiz “masraflar yekOnu” tabirine gelince, bu yekdn, amme hizmetlerinin,
yatirirmlarin (investissements) v.s’nin sebep oldugu masraflar kadar, fertlerin ve
topluluklarin (devlet dahil) istihl&kini - muhtelif sekillerde tatmin icin taahhut edilen
meblaglari da ihtiva eder.

Enflasyondan bahsedilince tedavuldeki banknot miktarinin énemi vardir. Cunki bu
miktar muayyen bir anda yapilacak masraflarin kiymetini tayin eder. Lakin, burada kriter
¢ok dardir, zira disponibl para kaynaklarinin hepsine mudahale edilemez. Enflasyon
bahsinde, para tedavuli olmadan sadece bankalardaki hesaplar arasindaki minakaleleri,
kisa vadeli veya istenildigi vakit banknota tahvili kabil bir seri para ¢esitlerini de nazari
itibara almak gerektir; bankalardaki hesaplar, tasarruf sandiklarindaki mevcutlar, posta
ceki hesaplari, bazi sinif mevduatlar, biatiin bunlar istenildigi anda piyasaya surulebilir.
Diger taraftan, bir memleketin dalgali borglarina tekabul eden senetler - mesela, Fransiz
hazine bonolari — ekseriya vadelerinden evvel iskonto edilirler. Bu takdirde, her evvel
o6deme talebi hukimetleri tedavule derhal yeni istira kuvvetleri gikarmaya zorlar. Tedavule
cikarilan yeni arttirmaz ve eline gecen paray! yigarsa, maddi bir enflasyon tehdidi
olmadan tedavuldeki para miktari artmig olur. Hilasa, baglangicta izaha calistigimiz basit
munasebet son derece karisgik bir realiteyi gizlemektedir: enflasyonun harekete gecmesi,
bir veya iki sarti yerine getirilir getiriimez galismasi muhakkak olan bir mekanizmanin
kumandasina bagli degildir.

Enflasyonu karakterize eden fiyatlar yuksekligi, ilk 6nce, ortadan kalkan bir muvazenenin
yeniden teesslstne mutemayil bir akstlamel olarak gérinir. Mamafih, tecribe ile sabit
olmustur ki, bu fiyatlar yuksekligi istikrarin tekrar kurulmasina mincel olmaktan ¢ok,
aksine, bir seri vahim sonuclari harekete getirecek buhranin seyrini agirlastirmakta ve
hizlandirmaktadir.

Fiyat tereffulerinin tehdit ettigi hakiki Ucretlerini kurtarmak igin isgiler itibar1 Gcretlerinin
artinimasini isterler. Lakin bu dilekler yerine getirilirken tedavile yeni istira kuvvetleri
sUrdlir ki, bunun karsisinda ¢ok kere hacmi ayni kalan mallar bulunur. iste bu noktada
Ucretlerinin arttirilmasindan matevellit istihsal maliyetlerinin artmasinin tesiriyle tesirleri
birlesen yeni bir fiyat yuksekligi amili vardir. Karlarin azalmasinin (ki bu kéarlar fiyatlarin
yUksekligi ve Ucretlerin onlari takip etmedigi zaman artmigti. Fiyatlarin yeni seviyede
istikrarin’ saglayacagi suphesiz iddia edilebilir. Pratik bakimdan, kazanilmig bir durumun
avantajlarindan vazgegmeyi kabul etmek biraz gugtar.

Fiyatlarin ve Ucretlerin yarisi muvazenesizligi uzatmaga mutemayilse, bu yaris tek basina
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durumun vahametini izah edemez. CUnkl bugune kadar yapildigi gibi, enflasyonun
ortaya c¢ikisinda ¢ok buyUk bir yeri olan ruhi amiller bir tarafa birakilarak sadece iktisadi
unsurlar nazari itibara alinamaz. Bir para vahidinin kiymeti, temsil ettigi farz edilen altin
miligramlarinin miktari veyahut yabanci memleket ddvizleriyle olan kanuni paritesi degil,
fakat temin ettigi mallarin miktardir.

O halde, fiyatlarin ylkselmesi paranin degerinde bir tenezzil demektir. Fiyatlar
yuksekligi zamaninda herkes yarinin fiyatlarindan daha az yuksek olan, hi¢ degilse dyle
farz edilir - bugunun fiyatlarindan istifade igin satin almalarini ¢gogaltir. Fiyat yUksekligi
yeni fiyat terefflilerini davet eder. Paranin istira kuvveti de bdylece gitgide diuser. Normal
zamanlarda, paraya olan itimat kaybolur. iste “paradan kacis” budur. Gayrimenkullere
yahut yabanci dovizlere itibar artar. Artik “hakiki degerler’i mallar temsil eder, o kadar ki,
gecici olmadiklari igin spekulatif stoklar halinde mahzenlere inerler. Pazara arz edilen
mallarin miktarinda gorulen azalma enflasyonu tahrik eden bir munzam sebeptir.

Paranin prospektif degeri, yani gelecekte paraya atfedilen kiymeti azalirken fiyatlarin
tereffGl, sabit gelirli her tirlG yatinnm sermayelerini kagirir, butgce tahminlerini altlist eder,
butce aciklarinin ortaya ¢ilkmasina veya bu acgiklarin biyimesine sebep olan fiyatlar
yuksekliginden, her vakit en ehemmiyetli mustehlik olan Devlet de mUteessir olur. Normal
zamanlarda Devlet hesaplarinda gorulen bir agcik muhakkak bir enflasyon amili degildir.
Giderlerle gelirler arasindaki farki kapatmak icin huktimetler istikraza basvururlar, yani
piyasadan para talebinde bulunurlar. Bu parayi, muhtelif amme hizmetlerinin icap ettirdigi
masraflari yaparken tedavdle cikarirlar. Bu halde, banknotlarin sayisinda bir artma degil,
fakat bir banknot devridaimi vardir.

Enflasyon devrinde vaziyet bambaskadir. Kimse parasini Devlete &din¢ vermek
istemez. CUnkl muayyen bir middet sonunda iade edecegdini distinerek Devlete itimat
edip buguin verecegi yuz lirayi yarin yuz lira olarak degil, belki yetmis lira olarak alacaktir,
baska bir deyimle yarinin parasi bugunun parasindan daha az degerli olacaktir. Vergiler
nominal gelirlerle mutenasip olarak artsa dahi hasilatlari Devlet kasalarina epeyce bir
gecikme ile gireceginden durmadan buylyen bir bltce acigini kapatmak maksadiyla
tasarrufa basvurmak imkansizlasinca taahhutlerini yerine getirmek icin Devlet kendini,
dogrudan dogruya tesirleriyle enflasyon unsurunu teskil eden yeni Seri banknotlar
cikarmak zorunda hisseder. Devlet butgesi aciklari icin htikumetlerin Merkez Bankalarina
muracaatlari 6teden beri hi¢ de iyi kargilanmamistir.

Enflasyonla muicadele ifasi getin bir vazifedir. Zaruri olan siddetli tedbirlerin (istira
kuvvetinin tahkimi, ¢ok istihsal v.s.) alinmasi igin tehlike baslangigta acikga gériinmez.
Tehlikenin arttigi bir safhada mesul makamlar yalniz rakamla ifadesi kabil iktisadi
amiller kargisinda degil, fakat ekseriya insiyaki ve akla aykiri (irrationnel) temaydllerinde
karsisinda bulunduklari igin ruhi unsurlarin ise karismasi vazifeyi daha da gugclestirir.
Sayet idare edenlerin gayretleri “itimadi yeniden tesis” edemezse - yani enflasyonun
ruhi amillerini ortadan kaldirmaga muvaffak olmazsa — buhranin sair cephelerine karsi
girisilecek her hareket dnceden muvaffakiyetsizlikle neticelenir. Halbuki insanlar bugin
enflasyona karsi miuthis surette hassastirlar.

iki diinya harbi arasindaki devrede birbiri arkasina gelen miteaddit para ameliyeleri, bir
¢ok memleketin harp senelerinden miras aldiklari mali durumlarinin vahameti, enflasyon
buhranlarinin pek ¢ok misali bir devletin hayatinin diizenini teskil eden iktisadi ve mali
mekanizmanin bozulmasina karsi insanlarin evvelce daha suratle ve daha kuvvetle
harekete gegctiklerini gdstermistir. Evet, enflasyonla micadele glg bir istir. Fakat bedbaht
o memlekettir ki, bu guclUklerle micadeleyi ihmal etmistir.
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“lyi bir siyaset” ile “iyi bir maliye” arasindaki minasebetlerin tek tarafli olmaktan uzak
oldugunu herkes bilir..

Hindistan’da:
Kooperatif Postasi

Karinca,

PAMUK VE PAMUK
SIANAYININ TARIHI

Subat 1951, sayi: 170, s. 18-19.

Hazirlayan: Orhan YESILBUK

Pamuk ve Pamuk Sanayisinin Tarihi

Pomuk (cotton) kelimesinin asli ve halihazir manada ilk kullanilis tarihi biraz meskuktr.
Ilk zamanlar yalniz iyi bir dokuma manasina alinmis ve kelime, keteni de ihtiva edecek
kadar genis manada tutulmustur.

Kelimenin istikakini ve ayni fikri ifade eden muhtelif dillerdeki degisik kelimeleri arastiran
ingiliz pamuk mutehassislarindan Watt:

ingilizce pamuk manasina gelen (cotton) kelimesinin, aslinda ispanyol keteni manasina
Yunanca (karpasos) ve Latince (carbasus) kelimeleriyle ilgili oldugunu ifade etmigtir.
Ingilizce pamuk manasina gelen (cotton) kelimesi Arapg¢a (kutun) kelimesinden
gelmigtir.

En eski tarihi kayitlar, insanin kumas dokumasinda muhtelif elyaf kullandigini
gostermektedir. ilk zamanlarda kullanilan esas elyaf Garbi Asya’da ve Cenubi
Avrupa’da Yun, Simal Avrupa’da Keten, Cin’de ipek, Hindistan’da Pamuktu. Bu suretle
muhtelif mintikalar sakinleri, ihtiyaglarina hizmet edecek kumas igin elyaf kullanma
yolunu é6grenmiglerdir.

Pamuk ilk Defa Ne Zaman Kullanilmisgtir:

Pamuk elyafinin kumas olarak ne zaman dokundugu bilinmemektedir. Gulati ve
Turner “Pamugun tarihi hakkinda notlar’” adli esererinde, Simali Garbi Hindistan’da
indus vadisinde Mohenjo-daro’da yapilan yeni hafriyatta bazi pamuk dokuma ve ip
dokuntulerinintopraktan ¢ikarildigini beyan etmislerdir. Arkeolojik arastirmalar pamugun
tarihinin takriben Milattan evvel 3000 senesine kadar uzandigini géstermektedir.

Keza Arizona’da prehistorik (Pueblo) harabelerinde pamuk imalathaneleri bulunmustur.
Mc Gregor, “Arizona’nin Prehistorik Pamuk imalathaneleri” adli eserinde, Prehistorik
mahallerdeki materyalle G¢ nevi iplik bukuldiguni ve bunlarin dokuma ipligi, dikis ipligi
ve ip oldugunu kaydetmektedir.

Edebiyatta pamuga ait ilk vesika, halen bilindigine goére, Hintce “Rig-Veda”
kasidesinde bulunmustur. Bu kaside, Hiristiyanliktan 15 asir evvel yazilmis olup
“Dokuma Tezgahindaki iplikler” ibaresi o zaman pamugun dokumacilikta kullanildigini
gostermektedir.

Mukaddes kitaplardaki eski Hindu kanunlari Milattan evvel 800 yilda pamugun
kullanildigini kaydetmektedir.
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Pamuk nebat ve elyafinin bu tarihten daha evvelki nesillerce de bilindigi istinag edilebilir.
Kanunlarda Brahman’in kurban ipinin pamuktan olmasi tasrih edilmistir.

Heredot (Milattan evve1 484-425) demistir ki, “Hindistan’da yabani olarak yetisen ve
meyveleri, gizellik ve iyilik bakimindan koyun yluninu gegen bir yin hasil eden agaclar
vardir. Hintliler kumaslarin’ bu aga¢ yuzinden yaparlar”.

Theophrastus, (372-287) Hindistan’daki pamuk kultiri hakkinda ufak bir 1sik vererek
diyor ki:

“Hintlilerin giyecek yaptiklari bu nebatlarin yapraklari karadutunkine benzer, fakat
nebat heyeti umumiyesiyle yabani gulu andirir. Keza yapraklar uzaktan asmaya benzer
sekilde dizilmistir”.

Milattan 6nce takriben 327 yilinda Cenubi Sarki Asya sahilleri boyunca bir ordu sevk
eden Buyuk iskender’in Amiral Nearchus;

“Hindistan’da yun demetleri tasiyan agaclar oldugunu, yerlilerin bundan giyecek
yaptiklarini, bu giyeceklerin dize kadar inen bir gédmlek, omuzlar etrafina atilan bir
carsaf ve baslarina sardiklari bil- sariktan ibaret oldugunu, bu maddeden yapiimis
camasirlarin gizel ve beyaz oldugunu, ifade etmistir.

Bircok eski muellifler tarafindan pamuk icin ileri surtlen iddialardan, eski zamanlarda
pamuk yetistirip onu giyecek imalinde kullananlarin yalniz Hindular olmadigi, fakat
3000 sene icin Hindistan’in Pamuk sanayinin merkezi oldugu anlasiimaktadir.

Hintliler tarafindan iptidai ¢ikriklar ve basit tezgahlarla yapilmis bazi giyecekler 19’uncu
asra kadar dokuma ve zarafet bakimindan ayni seviyede kalmamiglardir.

13’Uncu asirda Asya’da seyahat eden Venedikli Marko Polo Hindistan’da Madras’in
Coromandel sahillerinin dinyanin en iyi ve en guzel pamugunu hasil ettigini zikretmistir.

Hind Dokuma Vasitalari:

Eski Hindular tarafindan pamugu tohumundan ayirma, bikme ve dokumada kullanilan
aletler pek iptidai tipteydi. Tohumdan ayirma makinesi “Churka” adi verilen kiiguk bir
merdaneden ibaretti, Tohumu ihtiva eden pamuk bir taraftan merciane arasina sokulur.
Bu suretle pamuk kismi merdaneler tarafindan yakalanarak aradan gecger. Tohum ise
aradan gegemediginden pamuktan ayrilmis olurdu.

Tohumundan ayrilmis pamuk bukulmeden evvel dégulirdld. Bu ameliye de pamuktaki
topak ve dugumler gevsetilir, keza gergop gibi yabanci maddeler disari atilirdi.

Scberer, “Cotton As World Power” adli eserinde, rik veya iplik blukme tekerledi kullanan
kadinlar tarafindan iplik olarak bukilird(. ipiligin kalitesi, bukicinin parmaklarinin
maharetine bagliydi.

Pamuk Hakkindaki Efsaneler

Orta zamanlarda uzak memleketlere ait malumatin cogu bu memleketleri ziyaret etmis
seyyahlar ve kasiflerden elde edilirdi. Bu ilk seyyahlar kendilerini dinleyenler Gzerinde
fazla alaka ¢ekici bir tesir hasil ederler ve ifadelerinin ilmi kiymetine pek dikkat edilmezdi.
Bu sebepten pamuk hakkinda Nebata benzeyen Kuzu “Zoophyte” gibi bircok tuhaf ve
efsanevi hikayeler séylenmistir.
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Scherer, “Cotton As A World Power” adli eserinde, Seythia’nin nebata benzeyen
kuzusunun tavsifini asagidaki sekilde iktibas ediyor:

“O kuzuya benzer bir sekildeydi, gobeginden buylyen bir kok ile kabak gibi topraga
merbuttu. Bu kdkin uzunluguna gore bagl oldugu ¢evre dahilinde yetisebildigi butin
otlari yiyordu. Bu mahlGku arastirmaya gitmis olan avcilar iyi nisan alinmis ok veya
mizrakla topraga merbut kokiu kesinceye kadar onu yakalayip gotirmeye muvaffak
olamamislardir. Kok kesildigi zaman hayvan derakap topraga yikilip élmustir. Kemikleri
istikbali evvelden 6grenmek isteyenlerin agizlarina bazi adet ve buyllerle yerlestirilirdi.
Bu gibi kimseler derhal kehanete ererler gaipten haber verme hassasina malik olurlardi.

Pamuk elyafi iyi bir yine benzediginden bu maddeyi bir nebatin husule getirdigini
goérmemis olanlar pek tabii olarak onun bir hayvan mahsuli olmasi icap edecegini
dusundrler. Bu sebepten fazla hayal mahsuli olan hikayelerine inananlari bulmak
seyyahlar icin kolay olmustur.

Son Zamanlardaki Pamuk Sanayi:

izah edildigi tizere, Hindistan gok eski zamanlardan beri pamuk sanayisinde 6n safhayi
tutmus ve ihtimal ki, 3000 sene i¢in dinyanin baglica pamuk memleketi olmustur.
Yerliler bu nebati fazla miktarda yetistirmisler ve kendi ihtiyaclarini kafi derecede
kargiladiktan bagka pamugdu yabanci ilkelere gétiiren tiiccarlara satmislardir. iptidai
aletleriyle 19’uncu asrin son yarisina kadar diger hi¢ bir memleketin boy élcisemeyecegdi
guzellikte pamuklu dokumalar yapmaga muktedir olmuslardir.

Her ne kadar pamuk uzun devirlerden beri Hindistan’da yetistiriimis ise de, pamuk
elyafinin kalite ve varyetlerinin islahi pek yavas olmustur. Halen 4000 metrekaredeki
mahsul 50 kilo ham pamuktan daha azdir. Ve elyaf uzunlugu bir buguk santimetreden
az genistir. Yaprak ve gercop dolayisiyla kalitesi pek dusutktur.

Hindistan’in pamuk bdlgesi dahilinde bulunan sahasi, Handy'ye goére, 874.880.00
acre’dir. (Bir acre, 4046 metrekare). Yahut Amerika Birlesik Devletleri’'nin pamuk
sahasinin takriben iki mislidir. Bu sahanin ¢cogu pek mumbit araziyi ihtiva eder. Fakat
iklim Amerika pamuk mintikasinda hikim siren kadar elverisli degildir. Sahanin bir
kisminda pek az yagmur yagar. Halbuki diger kisimlara ¢ok fazla yagmur diser (Bazi
yerlerde senevi 1250 Cm. den fazla).

Deccan yahut Merkezi Hindistan memleketin buylk pamuk bélgesidir. Burasi yuksek bir
yayladir. Rutubeti iyi muhafaza eden gok mimbit topra@i vardir. ihrag pamugunun gogu
bu mintikada yetistirilir ve Bombay limanindan ihrag edilir. Yukarida acgiklandigi tzere
Hindistan’in nispi pamuk mahsull disuk kalitededir. Senelerce muddet el tezgahlari
Hindistan’da elde edilen pamugun cogunu istihlak etmistir. 1854’de Bombay’da bir
fabrika insa edilmis, ertesi sene bunu bir digeri takip etmistir. Boylelikle birka¢ senede
bircok fabrika kurulmustur.

Hindistan’da 1861'de 12, 1919°da 263 fabrika vardi.1933 — 1934’de dahili istihlak
mahsullin takriben % 45’ini teskil eden 1.839.000 balya idi. Hindistan’in pamuk
hasilatinin yarisindan fazlasi ihra¢ edilir. Bu ihracin ¢odu harpten evvel Japonya
tarafindan alinirdi. Mahsullin takriben tGgte biri de bikUlmUs olarak Cin’e gider. Hindistan
Amerika’dan az miktarda ham pamuk ve ingiltere’den fazla miktarda pamuklu giyecek
ithal eder.
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Kooperatif Postasi

BIRISEHRIN IASESI
MESELESININ

KOOPERATIF\YOLU
RiLCEHALLI

Karinca,

Nisan 1951, sayi: 172, s. 20-21.

(Cooperation’dan) H. P.

Kooperatif fikrinin buyudkligl, ndfusun g¢ogunlugu Uzerinde icra edecegi tesir
dusunalince, bir asirdan beri var olan bu hareketin bugin iktisadin tamamini neden
fethedemedigi hakli olarak sorulmaktadir. Fakat buna mukabil, ilk kooperatif¢gilerin
faaliyetlerini higbir ticari bilgiye dayandirmadan gelistirmede muvaffak olduklari,
iktisaden cok kuvvetli rakiplerine karsi giristikleri micadelede yegéane silahlar
heyecanlari olan bu muitevazi insanlarin goésterdikleri basari duslntlecek olursa
insanin parmagi agzinda kalir.

Sermayesi bol, tecriibesi genis, buylk ticari imkanlara malik kuvvetli tesebbisler
karsisinda hemen hemen higcten hareket eden kooperatifler hayret verici sekilde
meseleye hakim olmakta gecikmemisler ve satis tekniginde ve rasyonalizasyon
bahsinde dikkate deger neticelere ulagsmiglardir.

Bir nifusun iasesinin ortaya ¢ikardigi karigik meseleyi kooperatif - bunyesi icabi hususi
tesebbisln yaptigindan tamamen baska bir sekilde halledecektir.

Kooperatif, bir taraftan ortaklarinin bitin ihtiyaglarina imkan nispetinde cevap verecek
(sadece satisi kolay maddeleri teminle yetinmeyecek), dte taraftan, higbir sinif, servet,
siyasi veya dini dustnce farki gézetmeksizin kapilarini prensip olarak herkese agik
bulunduracaktir. Demek ki, kooperatif nUfusun bltin tabakalarinin iasesini organize
edecektir.

Bir sehir nudfusunun iasesi meselesi karigik bir igtir. Cunkl giderilecek ihtiyaclar
c¢ok cesitlidir; ekmek yahut sitlin tevzii mesela, ayakkabi satisindan bambaska bir
dagitma cihazi ister. Bununla beraber, her vakit varit olan bir soru mevcuttur: Bir malin
mustahsilden miustehlike en az masrafla gegmesi icin ne yapmali ve bunun igin en
uygun sekil nedir?

Cenevre’deki isvigre Istihlak Kooperatif Sirketinin bu soruya verdigi cevap ilgi gekicidir.
Bu genis tesebbus ifa ettigi hizmetlerinin gesitliligi sayesinde, 30.000’den ¢ok ortaginin
son derece ¢esitli ihtiyaglarini daima rasyonel kalan bir tarzda tatmin edebilmektedir.

Tamamen yenilenen ve buyutulen Varembl antrepolarini ziyaretle ise baslayalim.
Burada, buyUk O&lcide gida maddeleri ve harcidlem esyanin tevziinin hareket
noktasindayiz. Bu dagitimi idare eden mantigi anlayabilmemiz igin, isterseniz, bir
maddenin mustehlikin masasina varmak igin gececegi yolu takip edelim.

Bir Kiilah Sekerin Olus Hikayesi:

iste gardan gelen tam bir vagon seker. Bir traktdriin gektigi algak bir yik arabasi
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antreponun methaline giriyor. Seker cuvallari bosaltiimis ve kuvvetli bir asansor yardimi
ile ikinci kafa ¢ikariimistir.

Maddelerin bdyle yiksek yerlerde yigin edilmesinin sebebi nedir acaba? Gayet basit.
Zemin kat malin kabul ve sevk edilmesine tahsis edilirken birinci katin ambalaja
ayrilmasini temin igin ikinci katta guvaldaki seker, alt kattaki pamuk makinesine gegen
bir nevi huniye bosaltilir.

Bdylece magazada saticinin yapacagi sey, makinenin paket haline soktugu bir kalah
temiz sekeri alip, aliciya uzatmaktan ibarettir. Agz1 acik, toz kapabilecek paket artik
bahse konu olmadigi gibi, mali tartarak musteriyi bekletmek suretiyle zaman kaybi da
yoktur.

Bir magazanin haftalik siparisini yapan bir ambar memuru bizim bu paket sekerimizi
alir ve onu, diger bircok maddelerle birlikte, 110 m. boyundaki bir kordelanin sevk
salonuna indirdigi bir sandiga kor. Hemen bir kamyon gelir, antreponun 6nuindeki sete
yanasir. Yukleme isi ¢cok cabuk icra edilir. Biraz sonra bizim kilah sekerimiz satici
bayanlarin ellerindedir.

Magazanin tanzim ve tertip isleri de 6zenilerek yapilmistir. Mallar bir pléna, inceden
inceye yapilmis miusahadelerin neticelerine gore dizilmistir. Filhakika, satici en ¢ok
istenen mallari daima elinin altinda bulundurmalidir. Zamani kiymetli oldugundan ¢ok
gidip gelmelerden tasarruf etmelidir. Esasen alicinin da zamani kiymetli degil mi?

Antrepoya donelim. Bundan déncekine benzer bir seyahat daha yapabiliriz. Bu sefer,
mesela genis bir tanka bosaltiimis yagin ihtiyaclara gore, saatte 650 siseyi yikayip
dolduran bir makine yardimiyla litrelere nasil taksim edilip emre hazir hale geldigini
takip edebiliriz.

Sekerin makine yardimi ile paketlenmesinde miusahede ettigimiz faydalar; zamandan
kazanma, temizlik yaninda, yigin makine ile litrelere bélunmesi mustehliklere tam ve
dogru bir él¢ginidn teminatim verir.

Batun olup bitenler basit ve sade gorunur, ¢unki dikkatimizi tek bir madde tzerinde
toplamisizdir. Cenevre istihlak kooperatifinin ortaklarinin emrine takriben 1400 cesit
madde sundugunu bir distininiz.

MUmkuin oldugu kadar ilmi tek bir rasyonel ¢alisma organizasyonunun ambar malini
alicinin kolundaki sepetin icine suratle kayabilecegini anlarsiniz.

Maddelerin ¢cesidine gbére muamele, ambara yerlestirme ve tevziin ahenginin degisecegi
sUphesizdir. Sarap mahzene indirili, meyveler ve sebzeler frigorofik mahallerde
muhafaza edilir. Fakat mallarin mimkidn olan en az el ameliyesine tabi tutulmasi
prensibi her zaman tatbik edilir.

145 Magaza

Kooperatif satisi rasyonel olarak organize etmekle, mali sene nihayetinde alinan fiyat
farkiniiade etmek suretiyle kari ortadan kaldirmakla iktifa etmemelidir. Aile topluluklarinin
ihtiyac gosterdigi kadar satis magazalari acarak halka da hizmet etmelidir. Kooperatif
mustehliklerini igtirak ettikleri bir topluluk oldugundan bu ¢ok tabiidir.
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Cenevre kooperatifinin kendine mahsus 65 umumi iase magazasi vardir, bu dnemdeki
bir sehir igin bu rakam nispeten dusuk sayilir. Fakat buna sut isleriyle mesgul 80 kadar
magazay! da ilave etmek lazimdir.

Bdylece, Cenevre ve civarl halkinin hizmetinde cem’an 145 satis noktasi vardir.
Bundan baska, teslim isleriyle mesgul sehrin disinda on kadar magaza daha vardir. Bu
kooperatifin tevzi meselesini hallettiginin bir isaretidir.

Ekmek

Bundan bir miuddet evvel okuyucularimiza bir kooperatif firrninda ekmegin nasil
yapildigini anlatmistik. Binaenaleyh onu burada tekrar edecek degiliz. Senelerden beri
elektrik firinlar ve en modern tesisatla miicehhez bulunan Cenevre kooperatif firininin
Varembe depolarinda tatbikini gordigumuz kaideye riayet ettigini hatirlatalim; rasyonel
c¢alisma, asgari hadde indirilmis el isi. Her gin sabahin saat altisindan itibaren kooperatif
kamyonlari gidip gelir. Firinin yaptigi ¢esitli hamur islerinden ortaklarin faydalanmasi
en uygun sartlarla halledilmis bir meseledir.

Siit

Evvelce, Sutculer Birligi'ninkine muvazi olarak kooperatifin kendine has bir sit tevzi
servisi vardl. Biri istihlak, oteki zirai istihsal olmak Uzere iki kooperatif tesebbls
birbirlerine kargi dogrudan dogruya rekabet yapiyorlardi. 1933’de Siit isleri kurulmasiyla
bu meseleye kooperatif hareketini ilham eden yardimlasma fikrine uyan bir hal
yolu bulundu. Bu netice mustahsillerle muUstehliklerin menfaatlerini en iyi bir sekilde
uzlastirdi. Sut ve sltten mamut maddelerin tevzii en rasyonel ve en demokratik bir
tarzda halledildi. Cenevre burada, her tarafta takibe layik bir misal vermistir.

Isitma igleri

Vagonlarla Vernier santiyesine gelen antrasit nasil bosaliyor ve makineler yardimiyla
depo ediliyor? Kémur nasil tartiliyor ve sevk icin guvallara dolduruluyor? Bir isci ekibi
koca ormani elektrikle mateharrik bickilarla odun haline nasil getiriyor? Butin bunlari
iyice izah i¢in batun yaziy1 bu mevzua hasretmemiz lazim gelir.

Varembe de oldugu gibi, burada da bitun isin sade ve mantiki bir plana gére organize
edildigini ve birinci kalite mallarin mustehliklere mimkun olan en iyi sartlarla verildigini
goruyoruz.

Netice

Bugln kooperatifler faaliyet sahalarini hayli genisletmisler, muhtelif sahalara el
etmiglerdir. Bu da mustehliklerin yarari ne olmustur. Butin bu faaliyet, ayni bir
kooperatifin sinesinde demokratca toplanmis, mustehlik ailelerinin serbest calismalari
sayesinde olmustur. Fakat kooperatifin muvaffakiyetinin onu idare edenin meziyetlerine
de bagl oldugunu unutmamak lazimdir.

Halkin menfaatine, rasyonel ve faydali bir tarzda tevzi isini organize ederken kooperatif
ortaklarinin maddi refahlarini g6z dnidnde tutar. Nihayet kooperatifin egitimci roliine ve
demokrasinin gelisimine olan hizmeti zikretmek gerektir. Bu kiiglk bir sey degildi
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Karinca,

MESKEN DAVAMIZDA
ESASLIBiR iHTIYAC:
ORGANIZASYONI/ve
K@OPERATIF

Mayis 1951, sayi: 173, s. 3-4.

Yazan: Celal UZEL
(Yiiksek Mihendis)

Bugun, butin dinya memleketlerinde oldugu gibi, bizim de ana davalarimizin birini
oteden beri suphe yok ki, iskan ve imar konusu teskil etmis bulunmaktadir.

Memleketimizin butin bdlgelerinde, gunden gine artan vatandasin ucuz mesken
ihtiyacini gidermek konusu bu bakimdan basl basina bir sosyal ve milli bir dava olarak
da alinarak meskensiz vatandagi ucuz ve sihhi bir mesken sahibi yapmak maksadiyla,
baska memleketlerde oldugu gibi Belediyelere Devletin isbirligini saglamak gayesiyle
24/3/1950 tarihinde c¢ikarilan 5656 sayili kanunla Belediye Meclislerinin lGzum
ve ihtiyag gordukleri takdirde Belediye meskenleri yaptirabilmeleri, bunlari belde
sakinlerine kiraya vermek veya satmak iglerini mecburi belediye hizmetleri arasina
koyabilmeleri, buUtcelerinde gerekli parayl ayirmak suretiyle doner sermaye ihtasi,
kurulmus veya kurulacak yapi ortakliklarina girmeye yetkili olmalari kabul edilmis ve
bu isleri yapabilmek icin arttirma ve eksiltme kanunundan muaf tutulmus, bu kanunla
yapilacak evlerin tipleri, satis ve kira sartlari ve temlik yapilacak kimselerin vasiflari
ve siralarinin tesbiti icin gerekli yonetmeliklerin yapilmasi isi Belediye Meclislerine
birakilmis, bu islerin finansmaninda muhtag asker ailelerine yardim gelirlerinin artan
kisminin doértte Uginin mesken isinde kullanilmasi icin Belediyelere imkan verilmistir.

istanbul Belediyesi bu kanuna gore kendi bilitce imkanlariyla 4 milyon lira tahsis
ederek bir mUtadavil sermaye idaresi ihdas etmek ve uzun senelerde taksitle 8denmek
suretiyle milli ananelere ve tasarruf ruhuna uygun olacagi kabul edilen munferit kiigik
bahceli evlerden bin kadar yaptirmak amaci ile bir mesken meclisi teskil etmis ve bu
maksat i¢in bir rapor hazirlatmistir. 5 ihtisas komisyonuna ayrilan bu meclisin verdigi
raporda sehrin isk&dn davasinda bugunku ihtiyacin degdil gelecekteki inkisafin g6z
ondne alinmasi kararlastirilmis ve ev tipleriyle projeleri icin bir misabaka yénetmeligi
hazirlatarak ilan edilmis, 30/Mayis/950’de yapilan misabakaya 55 proje sahibi istirak
etmis, teknik Universite mimar fakultesi dekani, sehircilik uzmani, Belediye Fen Misaviri,
Guzel Sanatlar Akademisinden bir profesor, Yiuksek Mihendisler ve Yiksek Mimarlar
Birliginden birer uzmandan tesekkul eden juri tarafindan tetkik edilen tiplerden iki odali,
uc¢ odali bir kat, t¢ odali iki kat projelerin birinci ikinci ve tGguncluleri tespit edilmistir.

Bu projeler teshir edilmis ve bazi degisiklikler yapilmis sonrada yalniz iki yuz evin
en ucuz olarak yerli ve yabanci firmalarin katilabilecegi bir eksiltme, beheri 9500 lira
muhammen bedelle ilan Bir taraftan da bu evlerin kiraya verme ve satma sekillerini
gosterir tizuklerin hazirlanmasina baglanarak bunlarin dar gelirlimemur ve hizmetlilerle
muesseselerde ¢alisanlara kura ile ve 15 - 20 senelik taksitlerle satilmasi ve taksitlerini
o0demeden vefat edecek hemserilerin ailelerini bu taksitleri 6demelerinde muskulatla
karsilagsmamalari igin bir kolektif sigorta tedbirlerinin de alinmasi derpis edilmistir.

Eksiltmeye gonderilen teklifler memleketin en yetkili alti zati tarafindan tetkik edilmis,
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ikisi Alman biri Turk Firmanin teklifleri uygun goérulerek belediye daimi komisyonuna
gonderilmistir. Tekliflerde mutfak, banyo ve koridoru da ihtiva eden 2-3 odali evlerin
fiyatlari 6-7 bin lira olarak tespit edilmis bulunmakta idi.

Daimi Komisyon 3 odali ve 2 katl bir tiple iki odali tek kath tip Gzerine durmus fakat bir
karara varmadan 6nce bu evlerden birer numunelik yapilmasini istemistir. Ayrica bu
iki tip evin munferit sekilde ve bahgeli olarak ve ayrica blok olarak yapildiklarina gére
maliyet farklarini da bilmek istemistir.

Fakat asil sGrinceme bundan sonra baglamistir. CunkU belediye bagkanlidi evlerin
elektrik, su havagazi tesisati olan Mecidiye Kéyunde Merkez Bankasi evlerinin civarinda
yapilmasini teklif etmis fakat Sehir Meclisi, bu yerin sehir disinda oldugunu ileri strerek
makamin bu teklifini uygun gérmemis, evlerin sehir icinde ve Kadikdyi’ndeki Belediye
arsalarinda yapilmasini istemigtir. Uzun middet arsa aranmis, arsalarin pek pahaliya
mal olacaginin anlasiimasi Uzerine konu uzun bir zaman birakilmistir. Bir middet
sonra arsa igi tekrar ele alinmis ve Uskidar, Kadikéy, Besiktas ve Kisikl’'daki Belediye
arsalar’ tetkik edilmistir.

En son durum su sekildedir: Kadikdy’inde kosu yerinde 100 blok halinde iki katlhi A
ve B tipi (her biri 5-.6 odali olup iki tip arasindaki fark konfor olmak tUzere 8220-8520
lira) fakat arsa ile beraber 12 bin lira, ayrica Uskiidar’da ve Fatih’te Yenibahge’'de
50 adet blok halinde mesken, Atatirk Bulvarinda da 30-40 daireli apartmanlar
(apartmanlar daire daire satilacak ve her dairenin fiyati 8-10 bin lira arasinda olacaktir.)
Yapilacaktir. Ayrica Fatihte mustakil evler yapilmasi disunulecektir. Belediye bundan
baska gosterecegdi arsalarda ucuz evler yapmak Uzere kooperatifler de kurdurmagi
duslinecektir. Uskiidar'da 50 Kadikdy’iindeki kosu yerinde 100 blok evin temeli 16/
Mayis/1951’de atilmistir.

Baska memleketler bir sene iginde dlglsi 10 bin olarak ev yaptirdigi halde (Amerikalar
yilda 135 bin ev yaptirmaktadirlar) biz bu middette bin evin hazirligini bile yapamiyoruz.
Kosu yerinin parsellenmesinin uygun olup olmadigi bir tarafa, 5-6 odali evlerin ucuz
mesken olmadigini, ucuz mesken prensibi ile apartmanlar yaptirmak arasindaki
bayutk fark 1 gézden kagirmamamiz lazim degil mi? Belediyenin bitin hizmetlerinin
gittigi genis sahalardan nicin istifade etmiyoruz da sehir icindeki pahali arsalari tercih
ediyoruz? Kooperatifler nigin daha evvel kurdurulmuyor da yalniz disinuliyor. Bunlar
gibi daha bir¢cok sorular ortadadir. Para var fakat is bir tarlG hal edilmiyor.

Bu olaylar go6steriyor ki, ucuz ve sihhi mesken davasinin hallinde mali kaynak dnde
gelmekte beraber organizasyon ondan daha az rol oynamiyor. Mesken davamizi
halletmek istiyorsak memleketin kurulmasinda hakiki organizatérleri is basina getirmek
zorundayiz.
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TURK KOOPERATIFCILIK KURUMU

YONETIM KURULU

Bagkan : Prof. Dr. Ali Fuat ERSOY
Bagkan Yrd. : Prof. Dr. Nurettin PARILT]
Muhasip Uye : Prof. Dr. Mehmet ARSLAN
Uye : Prof. Dr. Nevzat AYPEK

Uye : Prof. Dr. Enver AYDOGAN
Uye : Prof. Dr. Turhan CETIN

Uye : Prof. Dr. Hasim ©ZUDOGRU
Uye : Prof. Dr. Mehmet BAS

Uye : Prof. Dr. Cemalettin AKTEPE
Uye : Dr. Ogr. Uyesi Abdurrahman OKUR
Uye : Dr. Ogr. Uyesi Kadir OZER

TURK KOOPERATIFGILIK KURUMU
DENETIM KURULU

Prof. Dr. Muharrem CETIN
Prof. Dr. Emine ONER KAYA
Yavuz KOCA

TURK KOOPERATIFGILIK KURUMU

HAYSIYET DIVANI

Hisnli POYRAZ
Prof. Dr. ihsan ERDOGAN
Ozdemir UNSAL

Yazarlarimiza Duyuru

1. Dergiye génderilen yazilarin elektronik ortamda teslim edilmesi

2. Yazilarda yer alacak resimlerin yazarlar tarafindan metne yerlestirilis olarak teslim edilmesi

3. Yazilarin 11 Punto ve Times New Roman karakteriyle yazilmasi

4. Tercime yazilarda kaynak belirtiimesi

5. Arastirma ve bilimsel yazilar disindaki yazilarin en ¢ok 5 (A4) sayfasi olarak yazilmasi

6. Dergimize génderilen yazilarin bagka bir dergiye gonderilmemis ve yayinlanmamis olmasi
gerekmektedir.

Yénetim Kurulu Herhangi Bir Maas, Ucret ve Huzur Hakki Almamaktadir.
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